VI Forum Instytucji Kultury Wojewodztwa
Yodzkiego +/- kultura w Wieluniu

W wiosennej edycji wzieto udzial ponad 80 dyrektoréw, animatorow i pracownikow instytucji
kultury, ktérzy spotkali sie w nowo wyremontowanym Kinoteatrze Syrena w Wieluniu. Przyciagneta
ich niezwykle interesujaca tematyka wydarzenia: ,dom kultury online i offline”, bo kto nie chciatby
wiedzie¢, jak dzisiaj ,robic internety”, zwtaszcza w tak delikatnej materii jak kultura. Wydarzenie
jest inicjatywa Lédzkiego Domu Kultury, ktory od 2015 dwa razy w roku przygotowuje spotkania
dyrektorow i pracownikdéw domow kultury z catego regionu.

Uczestnicy wydarzenia dostali solidna porcje wiedzy z zakresu marketingu i public relations.
Katarzyna Toczko i Dominik Pokornowski z Agencji 3.14 Public Relations powotujac sie na dobre
praktyki z pracy w Centrum Sztuki Wspotczesnej w Toruniu, opowiedzieli o wprowadzaniu strategii
kultury online i offline. Nastepnie Joanna Tabaka, specjalistka ds. promocji zwigzana m.in. z
Centrum Sztuki Wspolczesnej Zamek Ujazdowski czy Zielony Jazdéw, przekonywata uczestnikow
konferencji o tym, ze badanie publicznosci wcale nie musi by¢ trudne, a i najwazniejsze sa zwykle
rozmowy z osobami przychodzacymi na nasze wydarzenia.

Pracownicy instytucji kultury mogli zmierzy¢ sie z kwestia powadzenia mediéw spotecznosciowych.
Monika Nowakowska pracujaca jako ,socjalmedia ninga” dla Wirtualnej Polski. Przyblizyta kilka
tajnikow obstugiwania Facebooka, ktéry mimo afery z bezprawnym przejeciem danych przez firme
Cambridge Analytica, w Polsce nadal jest obligatoryjnym kanatem komunikacji, ,bo jak cie nie ma
na Facebooku, to nie istniejesz”. Opowiedziata o tym, w jaki sposob tworzy¢ angazujace wideo.
Zdradzita sztuczki, dzieki ktérym mozna zwiekszy¢ zasieg organiczny postow bez wykupowania
ptatnych form promocji i jak wykorzysta¢ zmieniajaca sie polityke Facebooka.

Katarzyna Toczko, specjalistka od media relations, podczas prelekcji ,Kultura na Instagramie,
czyli jak robi¢ internety z godnoscia” pokazala, ze ta aplikacja ma niezwykly potencjat w kontekscie
promocji kultury. Przedstawita praktyczne wskazowki dotyczace korzystania z niektérych
funkcjonalnosci Instagrama (foto, multigalerie, wideo, boomerang, instagram stories, transmisja
live), a takze konkretne case studies w sektorze kultury.

Dominik Pokornowski, od 14 lat zwigzany z branza public relations, lider wielu projektéw
webowych, przyjrzat sie ,kulturalnym” stronom internetowym, obowiazujacym trendom w ich
projektowaniu i opowiedziat o tym, jak powinien wyglada¢ dobrze prowadzony serwis instytucji. -
Wymogiem koniecznym jest oczywiscie dostosowanie strony do przegladania na urzadzeniach
mobilnych. Nalezy pamietac¢, aby publikowane przez nas teksty byly zrozumiate dla uzytkownikow i
przyciagaly uwage dobrym tytutem, leadem, kompozycjg. Dlatego warto poznac¢ podstawowe
techniki webwritingu i copywritingu - zachecat trener. kukasz Wudarski, kierownik Dziatu
Artystycznego Centrum Kultury Dwor Artusa w Toruniu, opowiedziat o tym, jak w promocji naszej
instytucji moga pomac blogerzy, vlogerzy, influenserzy, czyli méwiac bardziej po polsku
przedstawiciele srodowisk opiniotwérczych.

Jednym z zaproszonych prelegentéw byt Wojciech Szuniewicz, dyrektor Krotoszynskiego Osrodka
Kultury, ktéry przed 5 laty namowit Rade Miejska, aby zrezygnowac z organizacji Dni Krotoszyna -
imprezy bardziej grillowej niz kulturalnej. Alternatywa dla ludycznego spendu staly sie cykliczne
koncerty ,Wiec Wiec”, podczas ktdrych wystepowaty takie gwiazdy, jak Hey, Organek czy Dorota
Miskiewicz. Oczywiscie ta ,rewolucja kulturalna w miasteczku sredniej wielkosci” spotkata sie z
jednej strony z krytyka i hejtem duzej czesci mieszkancdéw, ale z drugiej z uznaniem bardziej



wymagajacej publicznosci.

Waznym zagadnieniem dla uczestnikow forum byty ,Fundusze na kulture, czyli gdzie poszukiwac
mozliwosci finansowania i jak sie do tego zabraé¢”. Prowadzacy zajecia Michat Pawlega,
specjalizujacy sie w przygotowaniu i realizacji projektéw, przewidzianych do wspétfinansowania w
ramach funduszy zewnetrznych, zastanawiat sie, na co zwroci¢ uwage podejmujac decyzje o
ubieganiu sie o dofinansowanie. Zrobit przeglad dostepnych zrédet finansowania projektéw w
zakresie: upowszechniania kultury, edukacji kulturalnej, ochrony dziedzictwa, infrastruktury
kultury, wspoétpracy miedzynarodowej, rozwoju spotecznosci lokalnych, wyréwnywania szans.

Uczestnicy forum sami przekonali sie o turystycznych walorach Wielunia i drugiego dnia udali sie
na wycieczke po okolicy. Odwiedzili Muzeum Ziemi Wielunskiej, gdzie poznali nie tylko bogate
zbiory archeologiczne, etnograficzne, ale takze sprobowali swoich sit we wlasnorecznym tworzeniu
bizuterii. Duze wrazenie na gosciach zrobilo tez Muzeum Wnetrz Dworskich w Ozarowie, w ktorym
regularnie odbywaja sie koncerty muzyki dawne;j.

Jak na forum poswiecone w duzej mierze wirtualnej rzeczywistosci przystato, nie mogto zabraknac
konkursu na Facebooku. Uczestnicy mieli za zadanie zrobi¢ zdjecia zwigzane z impreza i
opublikowac je na stronie wydarzenia. Autorzy najlepszych selfie wygrali bezptatny udziat w
kolejnej edycji forum, czyli juz niebawem, bo jesienia tego roku.
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