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Raport przedstawia wyniki przeprowadzonego od lipca do wrzesnia 2011 roku badania preferencji kulturalnych
mieszkancéw wojewodztwa todzkiego. Badanie zostato zlecone na potrzeby Regionalnego Kongresu Kultury
2011 organizowanego przez Urzad Marszatkowski w todzi oraz Urzad Miasta todzi. Badanie zrealizowano w
ramach $rodkéw Narodowego Centrum Kultury w ramach programu Obserwatorium  Kultury

www.obserwatoriumkultury.nck.pl. W jego ramach zrealizowano szes$c¢set wywiaddéw kwestionariuszowych, a

takze zrobiono kilkadziesiat fotografii miejsc wskazanych przez respondentdéw jako przestrzenie, w ktérych toczy
sie szeroko rozumiane zycie kulturalne. Projekt wykonany zostat przez Biuro Badan Spotecznych ,Question
Mark”.

W ramach gtéwnej czesci badania przeprowadzono wywiady kwestionariuszowe zrealizowane w domach
respondentéw. Badanie obejmuje zaréwno mieszkancow miast, jak i wsi. Dobér respondentéw ma charakter
kwotowy. Préba odzwierciedla strukture populacji wojewddztwa pod wzgledem wieku (struktura populacji od 16
roku zycia) i ptci. Dodatkowg zmienna, ktérg badacze kontrolowali, byto wyksztatcenie. Nie zdecydowano sie, by
préba byta reprezentatywna réwniez pod tym wzgledem. Spowodowane zostato to checig unikniecia zbyt duzej
liczby wywiaddw realizowanych z respondentami ponizej sredniego wyksztatcenia, ktorzy stanowig najliczniejsza
grupe w wojewodztwie. Dlatego tez zastosowano réwny podziat na respondentéw z wyzszym, srednim i nizszym
niz srednie wyksztatceniem. Dobdr respondentéw odbywat sie na poziomie powiatu. Do badania wybrano wiec
miasta na prawach powiatu: £6dz, Piotrkéw Trybunalski i Skierniewice. Piotrkéw Trybunalski zostat wybrany jako
ponadregionalny biegun wzrostu, a Skierniewice jako biegun regionalny1. Oba osrodki wybrano celowo, by
sprawdzi¢, jaka role kulturotwércza spetniajg one w wojewddztwie oraz, w jakiej relacji pozostajg do todzi. Poza
wyzej wymienionymi, do badania wybrano szes¢ innych powiatow. W oparciu o przeprowadzony deskresearch,
do badania wybrano po dwa powiaty o r6znym potencjale kulturalnym. Potencjat ten okreslono z uwagi na liczbe
funkcjonujacych w nich doméw kultury, zespotow artystycznych i muzedw oraz liczbe uzytkownikéw bibliotek
przypadajacych na tysigc mieszkancéw. Badanie zrealizowano w powiatach radomszczanskim i skierniewickim,
jako tych, ktore wypadty najstabiej; sieradzkim i faskim, ktére prezentujg sie najlepiej; w kutnowskim i zgierskim,
gdzie osiagniety wynik byt przecietny (szczegétowy dobdr proby w powiatach w aneksie). W badaniu t6dzkim
dodatkowg zmienng kontrolowang przez badaczy byta zamieszkiwana przez respondentéw dzielnica. Préba
oddawata strukture liczebnosci mieszkancéw wojewddztwa na poziomie powiatow. Sposrod szesciuset
kwestionariuszy, 180 zrealizowano w todzi, 210 planowano zrealizowa¢ w innych miastach i tyle samo we
wsiach wojewddztwa tddzkiego. Wobec probleméw realizacyjnych, w niewielkim stopniu zmodyfikowano
strukture proby (szczegdty w rozdziale poswieconym strukturze). Badanie przeprowadzono przy uzyciu dwu
wersji kwestionariusza — osobnych dla todzi i dla reszty wojewddztwa. Wieksza czes¢ pytanh w obu

kwestionariuszach pokrywata sie, czes$¢ jednak pozostata rézna. Decyzje takg podjeto po badaniu pilotazowym,

! Zaczerpniete ze Strategii Rozwoju Wojewoddztwa.
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ktére dowiodto, ze mieszkahcy Lodzi majg mgliste pojecie na temat zycia kulturalnego wojewddztwa i pytania na

ten temat nie przynosza pozadanych informaciji, a w dodatku irytujg respondentow.

Kwestionariusz obejmowat 45 pytan wspélnych dla todzi i reszty wojewddztwa, z czego 31 pytan stanowity
pytania zamkniete (niektoére z nich wielokrotnie ztozone), a 14 pytan miato charakter otwarty (respondenci sami
podawali odpowiedzi, a nie dokonywali wyboru z juz istniejgcych kategorii). Dodatkowo czes¢ tddzka
obejmowata 3 pytania (z czego 2 byty pytaniami otwartymi), natomiast dedykowana wojewddztwu zawierata 8
pytah dodatkowych (w tym 2 otwarte). Kwestionariusz dzielit sie na cztery czesci: kultura a przestrzen, kultura
zinstytucjonalizowana, kultura a sie¢, ekonomika kultury (kwestionariusze w zatgczniku). W badaniu staraliSmy
sie wyjs¢ poza waskie, zinstytucjonalizowane spojrzenie na kulture. Dlatego wywiad rozpoczynajg pytania
zwigzane z aktywnoscig przestrzenng respondentow. WyszliSmy z zatozenia, ze pytanie o zachowania
mieszkancoéw wojewddztwa, miejsca w ktérych lubig przebywaé, w ktérych spotykajg sie ze znajomymi, powie
nam wiecej o ich preferencjach kulturalnych niz zapytanie wprost o ich potrzeby. Tym bardziej, ze w morzu
potrzeb mieszkancéw wojewoddztwa te zwigzane z kulturg czesto nie sg nawet uswiadamiane lub sg rozumiane

bardzo wasko, jedynie jako dziatania mieszczace sie w obszarze tzw. kultury wysokie;.

W kwestionariuszu znalazly sie zatem pytania dotyczace miejsc, w ktdérych spontanicznie spotykajg sie
mieszkancy danego powiatu/okolicy, miejsc tworzonych przez mieszkancow oddolnie oraz pytania o instytucje
kultury, ktére respondenci znajg z okolicy miejsca swego zamieszkania. W oparciu o te pytania wybrano miejsca,
wskazywane przez respondentdéw najczesciej. Zadaniem ankieteréw byto dotarcie do nich i stworzenie
dokumentacji wizualnej w postaci fotografii, ktére postuzyty do stworzenia zarysu analizy wizualnej i

przestrzennej ww. miejsc.

Badanie przygotowat i opracowat wyniki zespét pieciu badaczy, a prace w terenie przeprowadzito okoto

trzydziestu ankieterow.
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Po zapoznaniu sie z preferencjami mieszkancéw miast i wsi wojewodztwa tédzkiego, przyjrzyjmy sie, jakich
odpowiedzi udzielili naszym ankieterom mieszkancy stolicy wojewddztwa. Gdzie zatem najczesciej spontanicznie

spotyka sie mtodziez mieszkajgca w todzi?

Mitodzi ludzie z todzi najczesciej spotykajg sie ze soba w miejskiej przestrzeni publicznej, czyli na wszelkiego
rodzaju placach i rynkach, w bramach kamienic i pod osiedlowymi sklepikami jak rowniez na placach zabaw, w
centrum miasta i na gtéwnych ulicach todzi. Taka odpowiedz byta udzielana przez respondentéw najczesciej i
podato jg 25% badanych. Kolejnym, prawie réwnie popularnym miejscem do spontanicznych spotkan mtodych sg
parki miejskie, stawy i skwery, takie jak np. park na Zdrowiu, Park Julianowski, Stawy Jana, Park Miodosci, gorka
widzewska oraz zalew przy ulicy LiSciastej. Takiej odpowiedzi udzielito 24% badanych. 16% respondentow
wskazato na fawki przed blokami jako spontaniczne miejsce spotkan ludzi miodych. Osoby z wyksztatceniem
ponizej Sredniego pie¢ razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem srednim wskazywaty na tawki pod blokiem jako
miejsce spontanicznych spotkan ze znajomymi. 27% z oséb z wyksztatceniem podstawowym lub nizszym oraz z
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wskazato wtasnie na fawki pod blokami, podczas gdy takiej
odpowiedzi udzielito jedynie 5% osdb z wyksztatceniem Srednim. Réwniez jednak dos¢ wysoki procent oséb z
wyksztatceniem wyzszym (19%) wskazat na tawki przed blokami jako spontaniczne miejsce spotkahn ze
znajomymi. Takie zaskakujace roztozenie odpowiedzi moze wynika¢ z formy pytania. Respondenci byli pytani o
miodziez w ogole, nie o siebie samych. By¢é moze czes¢ opowiadata o wtasnych doswiadczeniach, a czes¢ o
obserwacjach. 13% badanych uznato, Ze mtodzi najczesciej spontanicznie spotykajg sie w pubach, barach oraz
klubach, 12%, Ze s to miejsca rekreacji czy aktywnosci sportowej, takie jak sitownie, baseny, boiska, skateparki
i orliki. Réwniez 12% badanych uznato, iz sg to lokale gastronomiczne, jak kawiarnie, pizzerie oraz wszelkiego
rodzaju restauracje, a 9%, ze mtodzi spotykajg sie spontanicznie w centrach handlowych, np. Galerii tédzkiej,
Manufakturze czy Porcie tédz. Warto zauwazy¢, ze w centrach handlowych miejsc spotkan mtodziezy
upatrywata raczej pte¢ zenska. 15% kobiet wskazato na centra handlowe, takie jak Port £6dz, Manufaktura oraz
Galeria L.édzka jako na miejsca, gdzie spontanicznie spotykaja sie ludzie mtodzi. Odsetek kobiet jest tutaj 3 razy
wyzszy niz procent mezczyzn, ktéry wynidst jedynie 3%. Najrzadziej pojawiajaca sie odpowiedzg byly miejsca
aktywnosci kulturalno-oswiatowej, czyli wszelkiego rodzaju S$wietlice, miejskie osrodki kultury czy kluby

miodziezowe i spotdzielnie, na ktdre wskazato jedynie 2% respondentéw.
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Tabela nr 22. Gdzie spotykaja sie ludzie mtodzi a wyksztatcenie

Ponizej

. ] 7% 7% 27% 4% 27% 13% 25% 14% 2%
Sredniego

Srednie 12% 12% 5% 2% 24% 14% 24% 10% 0

Wyzsze 1% 18% 19% 0 26% 1% 28% 16% 2%

Starsi fodzianie natomiast najczesciej spontanicznie spotykaja sie w parkach miejskich oraz miejscach
zawigzanych z przyroda — takich, w ktérych mozna pospacerowaé. Do takich miejsc zaliczajg sie wszelkiego
rodzaju parki, np. Park Julianowski, park na Zdrowiu oraz obecne tam ogrdd zoologiczny oraz botaniczny, Stawy
Jana, Park Miodosci, Park Staromiejski oraz Palmiarnia i Lunapark. Taka odpowiedz byta udzielana przez
respondentow najczesciej i wskazato na nig az 41% badanych. Czesciej padata z ust mezczyzn (17%) niz kobiet
(10%). Druga najczesciej udzielang odpowiedzig byly miejsca zwigzane z okolicami miejsca zamieszkania, czyli
wiasne domy, ogrddki, miejsca pod blokami i klatki schodowe. Takiej odpowiedzi udzielito 24% respondentow.
12% badanych uznato, ze najczestszym miejscem spontanicznych spotkan ludzi starszych jest przestrzen
publiczna miasta, czyli miejsca takie, jak rynki, skwery, sklepiki osiedlowe, bramy, place zabaw, centrum miasta
oraz gtéwne ulice, a 14% badanych za takie miejsca uznato koscioty oraz cmentarze. Najrzadziej pojawiajaca sie
odpowiedzig byly lokale gastronomiczne, takie jak kawiarnie, restauracje oraz pizzerie (jedynie 3% badanych),
ktére pojawity sie jedynie w odpowiedziach respondentek (zaden mezczyzna nie wskazat powyzszej odpowiedzi),
oraz puby, bary, kluby i pijalnie piwa, na ktére wskazato 4% badanych. Prawie rownie rzadko badani wymieniali
miejsca aktywnosci kulturalno-o$wiatowej, takie jak $wietlice, domy kultury, kluby i spétdzielnie (jedynie 4% z
grupy respondentéw powyzej 54 roku zycia), oraz miejsca specjalnie przeznaczone dla osob starszych, jak Klub
Seniora i Emeryta, Klub Samotnych Serc, Stowarzyszenie Osob Starszych oraz Uniwersytet Trzeciego Wieku
(6%).
Zapytalismy mieszkancow todzi, czy w ich okolicy istniejg miejsca zorganizowane, zaaranzowane przez samych
todzian? Prawie 3/4 respondentdéw nie potwierdza, ze takie miejsca istniejg — albo nie wie o istnieniu takowych
5
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(17%), albo uwaza wrecz, ze miejsca, ktére bylyby wybrane przez samych mieszkancéw i przez nich
zorganizowane, w ktérych fodzianie lubig przebywac¢, po prostu nie istniejg w najblizszej okolicy ich
zamieszkania. (57%). Jedynie 25% badanych deklaruje istnienie takich przestrzeni. W8r6d badanych, ktérzy
wskazali na istnienie miejsc wybranych i zorganizowanych przez samych mieszkancow, najczesciej wymieniane
byly obszary w parkach, w poblizu stawéw oraz skwerdw. Takiej odpowiedzi udzielito 40% badanych, ktérzy
wskazali na istnienie takich miejsc. Drugg najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byly lokalizacje
zorganizowane w poblizu miejsca zamieszkania, jak ogrody pod blokami czy wrecz wiasne domy. Na takie
punkty wskazato 29% badanych. Trzecig najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byly miejsca zorganizowane w
miejskiej przestrzeni publicznej (20% badanych), czyli wszelkiego rodzaju place, rynki, bramy, itp. 43% o0s6b z
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym lub nizszym wskazato takg lokalizacje (place, rynki,
murki, bramy, ulice, deptaki, centrum miasta, gtéwne ulice, okolice sklepéw osiedlowych). Tylko 12%
respondentéw z wyksztalceniem sSrednim wskazato na miejskg przestrzenn publiczng, a wsréd oséb z
wyksztatceniem wyzszym ten odsetek byt jeszcze nizszy i wynosit jedynie 7%.

16% badanych wskazato na miejsca z ofertg dla oséb starszych, czyli Kluby Seniora i Emeryta czy Uniwersytet
Trzeciego Wieku, a 13% respondentéw wspomniato o terenach rekreacyjnych i przeznaczonych do aktywno$ci
sportowej, takich jak baseny, sitownie, boiska, orliki, skateparki i stadiony. Odpowiedziami wskazywanymi
najrzadziej byty imprezy kulturalne i rozrywkowe oraz lokale gastronomiczne typu pizzerie, kawiarnie i restauracje
(po 2% respondentéw wskazato wtasnie na te miejsca). Rzadko réwniez pojawiaty sie odpowiedzi wskazujace na
puby, bary czy kluby (7% respondentéw). Jedynie osoby pomiedzy 45 a 54 rokiem zycia wskazaly na miejsca,
gdzie sprzedawany jest alkohol, czyli wszelkiego rodzaju pijalnie, bary i puby jako lokalizacje, gdzie znajduja sie
miejsca spotkan wybrane przez samych mieszkancéw, ktére oni sami zorganizowali i w ktérych lubig przebywaé.
Zaden z respondentéw z innych kategorii wiekowych nie wybrat takiej wtagnie lokalizacii.

Az 55% badanych z todzi, ktérzy wskazali na istnienie miejsc wybranych i zaaranzowanych przez samych
mieszkancéw, w ktérych mieszkancy lubig przebywaé, uwaza, ze todzianie wybierajg je ze wzgledu na takie
walory jak: atmosfera, cisza, spokéj, mozliwos¢ odpoczynku czy blisko$¢ przyrody. Byta to najczesciej
pojawiajgca sie odpowiedz. Drugq najbardziej popularng odpowiedzig byta bliskos¢ i fatwos¢ dojazdu, na ktére
wskazato 19% badanych. Taki sam odsetek respondentéw opowiedziat sie réwniez za tym, ze wybor tych miejsc
jest zwigzany z przedstawiang tam ofertg, czyli rozrywka i sprzedazg alkoholu. 12% badanych wskazato na
istnienie konkretnego celu jako powodu do organizacji oraz przebywania w takich wtasnie miejscach. Tylko 5%
badanych uwaza, iz przebywanie fodzian w takich miejscach jest zwigzane z brakiem innych mozliwosci spotkan

i rozrywki, réwniez 5% sadzi, ze ludzie nie majg pieniedzy na inne zajecia.

Zapytalismy wiec respondentdw o ich wiasne preferencje odnosnie wyboru miejsca spotkan. todzianie
najczesciej spedzajg czas ze znajomymi we wiasnych domach. Takg forme spotkan zadeklarowato az 39%
respondentéw. Drugim ulubionym miejscem spotkan ze znajomymi sg komercyjne lokale ustugowe, takie jak
kawiarnie czy pizzerie. Takg forme spotkah zadeklarowato 20% badanych. Nastepnie todzianie wybierali centra
handlowe oraz miejsca zaaranzowane we witasnym zakresie (odpowiednio 9% i 8%). Miejscami, gdzie
mieszkancy todzi najrzadziej spotykaja sie ze znajomymi, sg instytucje publiczne przeznaczone do takich celéw

oraz koscioty i instytucje przykoscielne (odpowiednio 4% i 1%).
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Im starsi respondenci, tym trudniej jest im okres$li¢ miejsce spotkan ze znajomymi. Ws$réd najmtodszych
respondentow, odsetek niezdecydowanych wynidst jedynie 13% i wykazywat tendencje rosnaca, osiagajac 64 %
u os6b miedzy 54 a 65 rokiem zycia. Ludzie miodzi o wiele czesciej niz ludzie starsi wybierajg na miejsce
spotkan komercyjne lokale ustugowe oraz centra handlowe. Natomiast ludzie starsi preferujg spotkania we
witasnych domach. Najmtodsi respondenci (pomiedzy 16 a 24 rokiem Zzycia) najczesciej spedzajg czas ze
znajomymi w komercyjnych lokalach ustugowych typu pizzerie i kawiarnie. Az 44% respondentéw z tej kategorii
wiekowej wskazato na taki sposdb spedzania czasu ze znajomymi. 22% respondentéw z tej samej kategorii
wybrato centra handlowe i byta to druga najczesciej wybierana odpowiedz. Ponad potowa badanych (56%) w
grupie wiekowej 25-34 lata, wskazata na komercyjne lokale ustugowe, jako miejsca najczestszych spotkan ze
znajomymi. Najwiecej badanych, bo 25% respondentéw w wieku 35-44, wybrato centra handlowe. Najczestszym
wyborem wsrdd badanych w wieku 45-54 lata byly miejsca zaaranzowane we wiasnym zakresie i wkasne domy
(po 15%). Kolejng najczesciej wybierang odpowiedzig byty komercyjne lokale ustugowe (12%). Najczestszg
odpowiedzig na to samo pytanie wsréd badanych w wieku 55-64 byty komercyjne lokale ustugowe i witasne
domy (po 9%). Badani w wieku powyzej 65 lat najczesciej wybierali wiasne domy, na ktére wskazato 16%

respondentéw w tej kategorii wiekowej.

Wykres nr 12. Najczestsze miejsca spotkan ze znajomymi

39%
20%

0,
% domy
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komercyjne lokale ustugowe

4% ¥ centra handlowe

0, . . s H
1% " miejsca zaaranzowane we wtasnym zakresie
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®trudno powiedzieé

todzianie najczesciej wybieraja wyzej wymienione miejsca ze wzgledu na ich walory, takie jak: mita atmosfera
panujaca w danym obiekcie, jego nowoczesnos¢, stosownosé do tego rodzaju spotkan, jak rowniez ze wzgledu
na ich kameralny charakter, cisze, spokdj, urode ich lokalizacji i bliskos¢ przyrody. Byta to odpowiedz, ktéra
pojawiata sie najczeSciej — wskazato na nig 24% badanych. Drugim najcze$ciej podawanym powodem
wybierania konkretnych miejsc na uzytek spotkan ze znajomymi byta oferta danego obiektu, czyli proponowany

program rozrywkowy, mozliwos¢ zakupu alkoholu i oferta gastronomiczna — na te czynniki wskazato 17%
7
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badanych. Trzecig najczesciej powtarzajaca sie odpowiedzig byly przyzwyczajenie, sentyment i wygoda (14%
badanych). Najrzadziej podawanym powodem wyboru poszczegdlnych lokalizacji byta spontanicznos¢ i
przypadkowos¢, na ktérg wskazato jedynie 2% respondentéw. Prawie réwnie rzadko (2%) padaty odpowiedzi
zwigzane z brakiem mozliwosci spotkania w innych miejscach. Dos¢ rzadko jako powody wyboru danego miejsca
todzianie wspominali réwniez o bliskosci, wygodzie i dobrym dojezdzie (7%). 12% badanych wskazato, Ze ich
wybor jest ukierunkowany przez kwestie finansowe (nie stac¢ ich na inne miejsca), 12% zwrécito uwage na inne
czynniki, takie jak opieka nad osobg chorg lub niepetnosprawng oraz posiadanie dzieci. Ostatnia odpowiedz trzy
razy czesciej padata z ust kobiet niz mezczyzn. 9% badanych wybiera miejsca do spotkan ze znajomymi w

oparciu o swoje indywidualne preferencje.

Poniewaz spodziewalismy sie, ze domy respondentéw moga wzigé gore w ich wyborach miejsc spotkan, w
kolejnym pytaniu sprowokowalismy ich, by wskazali miejsca, w ktérych spedzajg czas poza domem. Pytani
najczesciej wskazywali na najblizszg okolice lub dzielnice. Az 38% badanych w todzi wskazato na wiasnie takg
forme spedzania wolnego czasu poza domem. Czestosci rozktadaty sie bardzo réwnomiernie w przypadku
innych miejsc wskazanych w kwestionariuszu i wynosity odpowiednio: 21% dla ulicy Piotrkowskiej i jej okolicy,
18% dla Manufaktury, 19% dla innych lokalizacji niewyszczegdlnionych w kwestionariuszu. Tymi innymi
lokalizacjami byly réznego rodzaju parki (Park Staszica, Poniatowski, Arturéwek, Stawy Jana), dziatki oraz inne
miejsca zielone (np. ogréd botaniczny, zoo, Palmiarnia), jak rowniez Port £ddz, Ksiezy Miyn oraz mieszkania
cztonkow rodziny oraz przyjaciot.

Wykres nr 13. Gdy wychodzi Pan/Pani z domu w czasie wolnym, czesciej spedza Pan/Pani czas:

@ W najplizszej okolicy/azienicy

g @ Piotrkowskiej 1 jej okolicy

w Manurakturze

m W Innych lokalizacjach

O trudno powiedziec

Najmtodsi respondenci z Lodzi (16—24 lata) najczesciej spedzajg czas wolny na ulicy Piotrkowskiej i w jej okolicy
i takg odpowiedz podata prawie potowa (48%) badanych z tej kategorii wiekowej. Drugim ulubionym miejscem

spedzania wolnego czasu weditug najmtodszych okazata sie Manufaktura, na ktérg wskazato 24% badanych. Po
8
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12% respondentéw miedzy 16, a 24 rokiem zycia wskazato na najblizszg okolice/dzielnice oraz inne lokalizacje.
Taka samg kolejnos¢, z udziatem procentowym 33%, 24%, 18%, ustalili respondenci mieszczacy sie w kolejnym
przedziale wiekowym, (25-34 lata). Wsréd starszych respondentow istnieje tendencja odwrotna. Preferujg

wiasng okolice lub inne lokalizacje niz centrum miast.

Tabela nr 23 Wiek a miejsce spedzania czasu wolnego

16-24 12% 48% 24% 12% 4%
25-34 18% 33% 24% 24% 1%
35-44 25% 20% 20% 30% 5%
45-54 44% 11% 19% 19% 7%
55-64 70% 12% 9% 9% 0%
Powyzej 65 57% 7% 13% 23% 0%

W uzasadnieniu wyboru miejsca, w ktérym respondenci z todzi przebywaja w czasie wolnym poza domem,
najczesciej pojawiaty sie odpowiedzi zwigzane z ofertg obiektu (rozrywka, zakupy, sprzedaz alkoholu oraz oferta
gastronomiczna), na ktére wskazato 27% badanych, oraz zwigzane z lokalizacjg danego miejsca, jego bliskoscig
i fatwoscig dojazdu (22%). Trzecim najczesciej podawanym powodem wyboru miejsc odwiedzanych w czasie
wolnym byly walory wynikajace z ich lokalizaciji, takie jak bezpieczenstwo, mozliwo$¢é samodzielnego dotarcia, ich
uroda, blisko$¢ natury i Swieze powietrze. Po 16% respondentéw wybiera takie miejsca ze wzgledu na wygode
oraz inne czynniki, takie jak: choroba, wiek starszy, opieka nad osobg chorg lub niepetnosprawng, posiadanie
dzieci oraz praca. 7% badanych kieruje sie w swoim wyborze towarzystwem i wybiera miejsca, w ktérych moze
spotka¢ przyjaciot lub rodzine. Ponad 3 razy wiecej oséb z wyksztatceniem ponizej Sredniego, niz z pozostatych
przedziatdbw wyksztatcenia, uzasadnia wybér miejsca, w ktérym spedza czas wolny poza domem, mozliwoscig
spotkania w nim przyjaciét lub cztonkéw rodziny. Takiej odpowiedzi udzielito 14% oséb z tej kategorii, podczas
gdy tylko 4% todzian z wyksztatceniem $rednim i 4% fodzian z wyksztatceniem wyzszym tak wiasnie uzasadniato
sSwOj wybér. 6% todzian wybiera miejsce ze wzgledu na mozliwo$¢ rekreacji, spaceréw i uprawiania sportow.
Odpowiedz ta cztery razy czesciej byta wskazywana przez mezczyzn niz kobiety. todzianie najrzadziej
uzasadniali wybdr miejsca, w ktérym przebywajg w czasie wolnym poza domem, przypadkowg lub spontaniczng

decyzjg (1%), popularno$cig danego miejsca (1%) oraz kwestiami finansowymi (4%).
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W pytaniu dotyczacym srodkow, ktére mogtyby przyczyni¢ sie do ozywienia zycia towarzysko-kulturalnego w
miejscu zamieszkania respondenta, fodzianie najczesciej wskazywali na wieksze naktady finansowe na kulture
(22%). Jakkolwiek prawie rownie czesto badani wskazywali rowniez na wieksze zaangazowanie mieszkancow
(19%) oraz zwiekszenie liczby tawek i stworzenie miejsc, w ktérych mozna by przysig$¢ na swiezym powietrzu
(17%). 14% respondentow wyrazito opinie, ze aby ozywi¢ zycie towarzysko-kulturalne niezbedne sg miejsca,
gdzie mogtyby sie odbywac¢ réznego rodzaju wydarzenia kulturalne. 10% respondentéw opowiedziato sie za
bardziej intensywna promocjg niektérych wydarzen i prawie tyle samo badanych (9%) stwierdzito, ze do
ozywienia zycia towarzysko-kulturalnego niezbedne sg komercyjne lokale ustugowe, gdzie mozna napic sie kawy

lub zjes¢ positek.
Wykres nr 14. Co Pana/Pani zdaniem bytoby potrzebne w miejscu, w ktérym Pan/Pani mieszka,

aby ozywi¢ zycie towarzysko-

kulturalne?

19%

“wiecej srodkow finansowych na kulture
“wieksze zaangazowanie/checi mieszkancow

Ftawki, na ktérych mozna przysig$é na swiezym
powietrzu

" miejsca, w ktérych mogtby sie odbywaé wydarzenia
kulturalne

®bardziej intensywna promocja niektérych wydarzen

" lokale, w ktérych mozna napi¢ sie kawy, zjes¢
$niadanie, obiad
®trudno powiedzieé

®inne

10
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KULTURA ZINSTYTUCJONALIZOWANA
ZNAJOMOSC OFERTY KULTURALNEJ REGIONU

Zapytalismy fodzian, gdzie najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym w kontekscie wojewddztwa.
PozostawiliSmy respondentom wybér jednej z czterech opcji: dom, miasto, wojewddztwo i miejsca poza
wojewodztwem. SpodziewaliSmy sie, ze respondenci moga najczesciej wskazywaé na okolice i wojewodztwo.
Chcielismy jednak sprawdzi¢, czy inne odpowiedzi rowniez bedg sie pojawia¢. Na ile fodzianie sg otwarci na
oferte innych wojewddztw, na ile sg domatorami. | tym razem dom okazat sie by¢ najpopularniejsza opcjg — az
74% todzian wskazato wiasnie wilasny dom, jako miejsce, w ktdérym najczesciej biorg oni udziat w zyciu
kulturalnym poprzez ogladanie telewizji, uzywajac komputera oraz czytajgc. Drugq najczesciej udzielang na to
pytanie odpowiedzig (23% badanych fodzian) byta £6dz. Jedynie 3% respondentéw deklaruje, ze najczesciej
bierze udziat w zyciu kulturalnym poza todzig. Chociaz pozostate wybory nie dziwig, przyzwyczajenie do
pozostawania w domu respondentéw wydaje sie bardzo silne.

W uzasadnieniu wyboru miejsca, w ktorym badani najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym, najczesciej
respondenci (36%) przyznaja, ze nie uwazajg oferty, ktdérg wybrali, za atrakcyjng, ale nie dysponujg innymi
mozliwosciami. Zdania sg jednak mocno podzielone. Drugg najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byto
uzasadnienie, ze wlasnie wybrana oferta jest najbardziej atrakcyjna (29%). Réwnie czesto badani przyznawali, iz
jest ona dla nich na tyle atrakcyjna, ze nie maja motywac;ji i checi, aby zaspokaja¢ swoje potrzeby gdzies indziej
(28%).

Wykres nr 15. Dlaczego najwieksza czes¢ Pana/Pani potrzeb zaspokajana jest w miejscu

wskazanym wczesniej?

powyzsza oferta jest dla mnie
najbardziej atrakcyjna

orerta ta Jest na tyle atrakcyjna, ze nie
mam motywacji i checi by zaspokajac
swe potrzeby kulturalne gdzie indziej

36%

nie uwazam tej oferty za atrakcyjna, ale
nie mam mozliwosci, aby w inny sposéb
uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym

o truano powiedziec

Badani z todzi zostali zapytani o to, ktére z wydarzen lub przedsiewzie¢ jest dla nich najbardziej atrakcyjne w
wojewoddztwie oraz w najblizszej okolicy miejsca ich zamieszkania. Wymienili oni szereg imprez, ktére mozna

pogrupowaé¢ w kilka typéw wydarzen: festiwale, imprezy kulturalne, imprezy miejskie, imprezy organizowane

1"
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przez podmioty prywatne, koncerty, obiekty przyrodnicze i miejsca stuzgce rekreacji, rewitalizacja/remonty,
wydarzenia religijne, wydarzenia sportowe, wydarzenia teatralne oraz inne wydarzenia. Wiekszos¢ wydarzen, o
ktérych wspominali respondenci, odbywa sie na terenie todzi, jedynie niewielki odsetek dotyczyt imprez,
wydarzen oraz przedsiewzie¢ poza todzig. Przyktady wydarzen zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 24. Wydarzenia najbardziej atrakcyjne w wojewodztwie tédzkim

Wojewédztwo: Festiwal Dialogu 4 Kultur, Festiwal Sztuk Przyjemnych i
Nieprzyjemnych, Lodzkie Spotkania Baletowe, Warsztaty Gospel, Festiwal Dobrego
Smaku, Innovation w Atlas Arenie, Sputnik, Festiwal Kultury Chrzescijanskiej,
Festiwale Festiwal Muzyki Zydowskiej, Festiwal Muzyki Jazzowej, Fashion Week, Festiwal
Graffiti, Fotofestiwal, Boat-City Festival, Festiwal filmow hiszpanskich w kinie
Charlie, Juwenalia, Camerimage
Okolica: festiwal historyczny w Arturowku
Wojewédztwo: Noc Muzedw, LESK2016, wystawy artystyczne na §wiezym
powietrzu (np. przy ulicy Piotrkowskiej), Masa Krytyczna, Trawniki Kultury,
Limgitery Ll Letnisko Ksiezy Mtyn, wycieczki PTTK po regionie, wycieczki po Lodzi
prowadzone przez Alicj¢ Jabtonska, Polowki Letnie
Wojewédztwo: Dni Lodzi, Sylwester w Lodzi, Targi Budownictwa, Jarmark
Wojewddzki, Dni Piotrkowskiej, Parada Wolnosci, zbieranie bursztynow w
Imprezy miejskie Konopnicy, wystawy artystyczne na $wiezym powietrzu (ulica Piotrkowska)
Okolica: imprezy dla dzieci pod CH Real, festyny osiedlowe, Dni Widzewa
Wojewédztwo: imprezy w Manufakturze, plaza w Manufakturze, Lato z Dwojka,
Imprezy organizowane przez inicjatywy w Manufakturze
podmioty prywatne
OKolica: imprezy organizowane przez harcerzy
Wojewédztwo: Geyer Music Factory, Koncerty w Atlas Arenie, Koncerty w
Manufakturze, koncerty zespotow w klubach, koncerty w Filharmonii, comiesigczne
koncerty w Patacu Poznanskiego, koncert Shakiry, koncert Teatru "Buffo", Thirty
Koncerty Seconds to Mars w Atlas Arenie, piatkowe koncerty w Porcie L.odz
Okolica: Koncerty na Stawach Jana, koncerty organizowane przez okoliczne Domy
Kultury
Wojewédztwo: Dzien Dziecka w ZOO,
Qlsits Gy oot il S gy Okolica: Dzien Dziecka na Sielance, Swicto Tulipanow
Wojewédztwo: odnawianie kamienic przy ul. Piotrkowskiej, plany renowacji Placu
Rl zaiiiehay Wolnosci, Manufaktura, plany odnowienia Piotrkowskiej
Wojewédztwo: Festiwal Kultury Chrzescijanskiej

Wydarzenia religijne IX Kongres Odnowy w Duchu Swictym (ziemia lowicka), pielgrzymki, wycieczki

organizowane przez kosciot
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Wojewédztwo: pitka siatkowa w Atlas Arenie, derby t6dzkie, zawody deskorolkowe
Vans, walka bokserska w L.odzi, Eurobasket 2011, otwarcie i zamknigcie sezonu
snowboardowego organizowanego przez sklepy Burak i Trip, 16dzka liga Darta,
W SO mecze na stadionie GKS Belchatéw, zawody strazackie, mecze ligowe siatkowki,
zawody w pitke nozna
Okolica: Orliki, mecze na stadionie Widzewa
Wojewédztwo: Spotkania w Teatrze Matym, premiery w teatrach, Teatr Wielki,
Wydarzenia teatralne S RO
Wojewédztwo: wystawy psoOw na "Starcie", wystawa ogrodnicza w Skierniewicach,
zloty samochodowe, motocyklowe
Inne Okolica: Dom Kultury Widzew, Dom Kultury Ariadna na Niciarnianej, Dom

Kultury na Lokatorskiej, Galeria Retkinska

Dowiedziawszy sie jak i gdzie spedzajg czas todzianie, pragneliSmy poznac ich opinie na temat waloréw regionu.
Wsréd emanaciji zycia kulturalnego wojewddztwa, ktére zastugujg na uznanie i rozpropagowanie w Europie, 64%
todzian wskazato na zabytki oraz architekture. Drugg najczesciej wybierang odpowiedzig byty niektére imprezy
organizowane w naszym wojewoddztwie (22% badanych). 17% respondentéw wskazato na tédzkich artystow,
pisarzy, malarzy plastykdw oraz architektéw jako wartych uznania w skali europejskiej. Jedynie 15%
respondentdw uwaza, ze na uznanie i rozpropagowanie na kontynencie zastuguje tradycja oraz kultura ludowa
regionu tédzkiego. 12% respondentédw, w odpowiedzi na to samo pytanie, wskazato zespoty teatralne, operowe,
orkiestrowe, itd. Co warto podkre$li¢, jedynie 7% respondentéw jest zdania, ze w regionie t6dzkim nie ma ani

jednej rzeczy zastugujacej na uznanie i rozpropagowanie w Europie.

Dwie z zaproponowanych kategorii zdecydowanie bardziej przypadty do gustu kobietom niz mezczyznom. Prawie
dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn wskazato na niektére imprezy organizowane w wojewdédztwie tédzkim jako
na rzecz, ktéra zastuguje na uznanie i rozpropagowanie w catej Europie. Odsetek kobiet wyniést 28%, a
mezczyzn 15%. Ponad dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn, w odpowiedzi na to samo pytanie, wskazato na
tradycje regionu i kulture ludowa wojewddztwa tddzkiego. Odsetek kobiet wynidst 19%, a mezczyzn 9%. W
przypadku pozostatych kategorii nie pojawity sie tak zdecydowane réznice miedzy odpowiedziami przedstawicieli
obu pici. Respondenci, konkretyzujac swoje wypowiedzi, podawali ul. Piotrkowska, Manufakture, Ksiezy Mtyn,
imprezy takie, jak Festiwal Dialogu 4 Kultur, Fashion Week, przywotywali nazwiska Andrzeja Sapkowskiego,
Borysa Szyca, Katarzyny Kobro, Juliana Tuwima, Wtadystawa Reymonta. Sporadycznie wymieniano réwniez

miejsca spoza todzi: zamek w Leczycy, kolegiate w Tumie, Lipce Reymontowskie.

13
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Wykres nr 16. Co w naszym regionie zastuguje na uznanie, rozpropagowanie w catej Europie?

64%
22%
zabytki, architektura
17%
\ niektére imprezy organizowane w naszym
15% wojewodztwie
wielu naszych artystow, pisarzy, muzykéw, malarzy
plastykéw, architektéw
79% Htradycja regionu, kultura ludowa
(4]
7% ¥ nasze zespoly (teateralne, operowe, orkiestrowe, itp.)
6% nie ma takiej rzeczy

¥inne rzeczy

®trudno powiedzie¢

Wieksze trudnosci nastreczyta respondentom ocena placéwek kulturalnych i ich oferty. Az 40% respondentow z
todzi nie ma zdania na temat oferty placowek kulturalnych na terenie catego wojewddztwa tédzkiego (byta to
najczesciej wskazywana odpowiedz). 38% badanych stwierdzito, Ze sg zadowoleni z oferty, ktdrg przedstawiajg
placéwki kulturalne na terenie wojewddztwa, podczas gdy stosunek jedynie 16% okazat sie przeciwny.

W pytaniu dotyczacym zadowolenia z oferty placéwek kulturalnych w najblizszej okolicy miejsca zamieszkania
bardzo wysoki procent respondentéw z todzi (az 37%) nie miat w tej kwestii zdania, byla to najczesciej
wskazywana odpowiedz. Wsréd respondentéw, ktorzy odpowiedzieli inaczej niz ,trudno powiedzie¢”, czestosci
roztozyty sie bardzo réwnomiernie — 28% badanych zapewnito, Ze sg zadowoleni z oferty proponowanej przez
placéwki kultury w najblizszej okolicy, podczas gdy 26% respondentéw pozostaje niezadowolonych.

Odpowiedzi ukfadatly sie inaczej w zwigzku z miejscowoscig zamieszkania (w tym przypadku todzig). Tutaj
jedynie 16% respondentéw nie miato zdania. Az 59% badanych wyrazito opinie, ze sg zadowoleni z oferty
placéwek kulturalnych w todzi. 22% respondentéw odpowiedziato, iz nie sg z niej zadowoleni, z tego jedynie 5%
wyrazito zdecydowane niezadowolenie.

Cecha réznicujaca opinie okazato sie wyksztatcenie. Osoby z wyksztatceniem Srednim i wyzszym czesciej niz
osoby z wyksztatceniem ponizej sredniego sq zadowolone z oferty kulturalnej przedstawionej przez placéwki
kulturalne na terenie miasta todzi. Podczas gdy z oséb z wyksztatceniem wyzszym zadowolonych jest 69%
podobnie jak z wyksztatceniem Srednim, wsrdd oséb z wyksztatceniem nizszym jedynie 45%. Osoby nalezace do
ostatniej kategorii sg czesciej wrecz niezadowolone z oferty proponowanej przez placowki kulturalne w todzi

(32%). Niewiele nizszy procent osdéb niezadowolonych odnajdujemy réwniez wsréd todzian z wyksztatceniem
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wyzszym, jest to 26%. Najmniejszy odsetek osdb niezadowolonych jest natomiast wsréd respondentéw z
wyksztatceniem $rednim — jedynie 12%.

Tabela nr 25. Zadowolenie z oferty placowek kulturalnych w Lodzi a wyksztalcenie

Ponizej

] 17% 28% 26% 6% 23%
sredniego
Srednie 23% 46% 7% 5% 19%
Wyzsze 27% 42% 21% 5% 5%

70% osbéb w kategorii wiekowej 45-54 lata jest zadowolonych z oferty kulturalnej, ktéra przedstawiajg placowki
kulturalne w todzi. Jest to najwyzszy odsetek badanych w poréwnaniu z innymi kategoriami wiekowymi. Réwniez
61% osdb w wieku 65 i powyzej oraz 60% w wieku 55—64 zadeklarowato zadowolenie z prezentowanej przez
placowki kulturalne oferty. Nieco mniej, ale ciaggle ponad potowa 0s6b z mtodszych rocznikow réwniez ocenia ja
pozytywnie (60% najmtodszych badanych, 58% badanych w wieku 25-34 oraz 58% w wieku 35-44).
Respondenci mtodsi sg zatem bardziej krytyczni wobec oferty tédzkich instytucji kultury, rzadziej niz roczniki
starsze sg z niej zadowoleni,, jednak we wszystkich grupach osoby zadowolone przewazajg nad osobami

niezadowolonymi.

Tabela nr 26. Zadowolenie z oferty placéwek kulturalnych w Lodzi a wiek

16-24 25% 35% 25% 11% 4%
25-34 21% 37% 27% 3% 12%
35-44 11% 47% 21% 11% 10%
45-54 31% 39% 15% 0% 15%
55-64 14% 46% 14% 3% 23%
Powyzej 65 29% 32% 3% 7% 29%
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Rodzi sie pytanie, czy oceny respondentéw podyktowane sg ich doswiadczeniem? Czy poparte sg udziatem w
wydarzeniach kulturalnych? Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw z todzi, w przeciggu ostatniego roku ani
razu nie brata udzialtu w wydarzeniach/imprezach kulturalnych organizowanych w wojewoédztwie tédzkim (z
wytgczeniem tych na terenie miasta todzi) i jest to az 69% badanych. Jedynie 27% respondentéw zadeklarowato
uczestnictwo w imprezach na terenie wojewédztwa (z wytgczeniem todzi), w tym 3% badanych wskazato na

wielokrotny udziat w imprezach, 9% uczestniczyto kilka razy, a 14% raz lub dwa.

Jezeli chodzi o imprezy na terenie miasta todzi, wiekszos¢ badanych (58%) zadeklarowata, ze w przeciggu
ostatniego roku chociaz raz uczestniczyta w imprezie/wydarzeniu kulturalnym na terenie miasta. 13% wskazato
na wielokrotne uczestnictwo, 21% badanych zadeklarowato kilkakrotny udziat w takich wydarzeniach, a 24%
jedno- lub dwukrotny. Osoby z wyksztatceniem wyzszym prawie dwa razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem
podstawowym lub nizszym oraz zasadniczym zawodowym biorg udziat w imprezach organizowanych w todzi.
47% osbb z wyksztatceniem najnizszym zadeklarowato, ze w ciggu ostatniego roku nie uczestniczyto w ogdle w
imprezach organizowanych w todzi, podczas gdy wsrdd respondentéw z wyksztaticeniem wyzszym ten odsetek

wyniést 25%.

Respondenci z wyzszym wyksztatceniem znacznie czesciej niz inni deklarujg wielokrotny lub kilkakrotny udziat w
imprezach na terenie todzi. W$rdd todzian z wyksztatceniem wyzszym jest to 53%, podczas gdy w grupie
mieszkancow z wyksztatceniem $rednim tylko 25% i tyle samo ws$réd todzian z wyksztatceniem ponizej
sredniego. Istnieje réwniez zaleznos¢ miedzy aktywnoscig kulturalna a wiekiem ankietowanych. Nie zaskakuje,
ze wraz z wiekiem aktywnos$¢ fodzian pod tym wzgledem spada. Az 60% najstarszych respondentéw nie
uczestniczyto ani razu w imprezach kulturalnych organizowanych na terenie todzi, przy jedynie 14% takich
deklaracji w grupie najmtodszej. Ponad potowa oséb mtodych (54% badanych najmtodszych oraz 54% osob w
wieku 25-34) to najbardziej aktywni uczestnicy imprez kulturalnych, podczas gdy starsi respondenci znaczenie
rzadziej przyznawali, Zze brali udziat w tegorocznych imprezach kulturalnych kilka razy i cze$ciej (po 30% 35—44-

latkéw oraz 45-54-latkéw, 21% osbéb w wieku 55-64 oraz jedynie 15% 0so6b najstarszych).
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Tabela nr 27 Wptyw wieku na aktywnos¢ kulturalng

16-24 29% 25% 29% 14% 3%
25-34 17% 37% 17% 23% 6%
35-44 5% 25% 40% 30% 0

45-54 19% 11% 22% 44% 4%
55-64 5% 16% 22% 46% 11%
Powyzej 65 6% 9% 22% 60% 3%

Czestosci rozktadaty sie bardzo réwno w odpowiedzi na pytanie o che¢ udziatu w imprezach na terenie todzi
oraz catego wojewddztwa tédzkiego w przeciggu ostatnich 12 miesiecy. 45% badanych zadeklarowato, ze w
ciggu ostatniego roku odbyly sie imprezy, w ktérych chcieli wzig¢ udziat, ale tego nie zrobili, podczas gdy bardzo

podobny odsetek respondentow (46%) zadeklarowat, iz takich wydarzen nie byto.

Wsrdd todzian, ktérzy przyznali, ze w ostatnim roku odbywaty sie imprezy, na ktére chcieli pojs¢, ale tego nie
zrobili, najczestszym powodem takiej decyzji byt brak czasu, ktéry zadeklarowato 27% badanych. 18%
respondentow wskazato na konieczno$¢ wypetnienia innych obowigzkéw w czasie trwania imprezy, a 17% na
zbyt drogie bilety wstepu. Jedynie 3% badanych nie poszto na dane wydarzenie ze wzgledu na brak biletéw oraz
ten sam odsetek respondentéw nie zrobit tego z powodu zbytniego oddalenia miejsca, w ktérym odbywata sie
impreza (byty to najrzadziej pojawiajace sie odpowiedzi). 9% badanych nie udato sie na impreze, w ktérej chciato
wzigé udziat, gdyz nie mieli oni z kim sie tam wybra¢, a 19% respondentéw podato inne odpowiedzi, wsrdd

ktérych znalazty sie: choroba badanych, niesprzyjajgca pogoda czy posiadanie matych dzieci.

Pytalismy uczestnikow badania o ich udziat w imprezach kulturalnych. ChcieliSmy jednak doprecyzowaé
pozyskiwane informacje. Wiekszo$¢ respondentéw z todzi (61%) zadeklarowata, Zze chociaz raz w przeciggu
ostatnich 12 miesiecy byta w kinie. W tym 16% badanych w kinie byto tylko jeden raz, 23% dwa lub trzy, 10%
cztery lub pie¢, a 12% wiecej niz pie¢ razy. 39% respondentéw w ogdle nie wybrato sie do kina w przeciagu
ostatniego roku. Grupa ta w najwiekszej mierze rekrutuje sie z oséb w przedziale wiekowym 55—-64 lat. Osoby w
tym wieku bywajg w kinie rzadziej nie tylko niz mtodziez, ale i starsi respondenci. 69% z nich wcale nie bylo w
kinie w przeciggu ostatnich 12 miesiecy, wsérdd grupy 65+ odsetek ten wynosi 66%. Respondenci z
wyksztatceniem ponizej sredniego prawie cztery razy czesciej niz todzianie z wyksztatceniem wyzszym
przyznawali, ze w ogdle nie byli w kinie w przeciagu ostatnich 12 miesiecy. Podczas gdy wsréd oséb z pierwszej
wymienionej kategorii byto to 61%, wérdd todzian z wyksztatceniem wyzszym jedynie 17%. Odsetek todzian z

wyksztatceniem $rednim, ktérzy w ogdle nie byli w kinie w ciggu ostatnich 12 miesiecy, wynosit 39%.
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Respondenci z wyksztatceniem wyzszym (20%) rowniez prawie trzy razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym (7%) i 2 razy cze$ciej niz badani z wyksztatceniem
Srednim (9%) byli w kinie wiecej niz 5 razy w ciggu ostatniego roku. Respondenci z wyksztatceniem wyzszym
oraz z wyksztatceniem $rednim ponad dwa razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
oraz podstawowym i nizszym byli w kinie dwa lub trzy razy w ciggu ostatniego roku. Z danych wynika, ze
chodzenie do kina i wyksztatcenie silnie ze sobg korelujg i im wyzsze wyksztatcenie tym czestsze wizyty w

kinach.

39% respondentéw z todzi zadeklarowato, ze chociaz raz w ciggu ostatniego roku byto w teatrze. W tym 19%
badanych wybrato sie do teatru tylko raz, 14% dwa lub trzy, 4% cztery lub pie¢ razy, a 2% w ciggu ostatnich 12
miesiecy byto w teatrze wiecej niz 5 razy. Az 60% badanych w ogdle nie wybrato sie do teatru w ciggu ostatniego
roku. Osoby z wyksztatceniem wyzszym (35%) dwa razy rzadziej niz osoby z wyksztatceniem srednim (67%)
oraz nizszym (79%) deklaruja, ze nie byly w ciggu ostatniego roku w teatrze. Istnieje wiec silna korelacja
pomiedzy wyksztatceniem a chodzeniem do teatru — im wyzsze wyksztatcenie respondenta tym czestsze tam

wizyty.

Podobnie jak w przypadku teatru prezentuje sie kwestia wizyt w muzeum lub galerii sztuki. Jedynie 40%
respondentéw z todzi zadeklarowato, ze byto w muzeum lub galerii chociaz raz w przeciggu ostatnich 12
miesiecy. W tym 13% byto w muzeum lub galerii sztuki tylko raz, réwniez 13% dwa lub trzy, 9% cztery lub piec i
jedynie 4% wiecej nie pie¢ razy. 59% badanych nie wybrato sie do muzeum lub galerii sztuki w ciggu ostatnich 12
miesiecy. Osoby z wyksztatceniem Srednim (61%) oraz nizszym (74%) znacznie czesciej niz respondenci z
wyksztatceniem wyzszym (43%) deklaruja, ze nie byty w ciggu ostatniego roku w muzeum czy galerii sztuki.
Réwniez wiekszy odsetek oséb z wyksztatceniem wyzszym niz pozostatych respondentéow deklaruje, ze czesciej

(kilkakrotnie) odwiedzity muzeum lub galerie sztuki,.

Czestosci odnosnie uczestnictwa w koncertach rozktadajg sie bardzo réwnomiernie. 49% respondentéw z todzi
nie byto na koncercie w ciggu ostatnich 12 miesiecy, podczas gdy 50% zadeklarowato, ze chociaz raz brato
udziat w takim wydarzeniu w przeciggu ostatniego roku. W tym 16% respondentdéw uczestniczyto w nim tylko raz,
19% dwa lub trzy, 5% cztery lub pie¢ razy, a 10% powyzej pieciu. Pojawia sie tu zalezno$¢ miedzy
wyksztatceniem a czestotliwo$cig uczestnictwa w koncertach. Osoby z wyksztatceniem Srednim (45%) oraz
nizszym (67%) znacznie czesciej niz respondenci z wyksztatceniem wyzszym (37%) deklaruja, ze nie byly w
ciggu ostatniego roku na koncercie. Roéwniez wiekszy odsetek oséb z wyksztatceniem wyzszym niz
respondentéw z innych kategorii wyksztatcenia deklaruje, iz byly na koncercie czesciej — dwa lub trzy oraz

powyzej pieciu razy

37% respondentdéw deklaruje uczestnictwo w festiwalu lub imprezie kulturalnej w przeciagu ostatniego roku. W
tym 23% brato udziat w takim wydarzeniu tylko raz, 8% dwa lub trzy, 3% cztery lub pie¢, a 2% wiecej niz pieé
razy. 61% badanych w ogéle nie brato w tym czasie udziatu w imprezach kulturalnych lub festiwalach. Podobnie
jak w przypadku poprzednich pytah, osoby z wyksztatceniem $rednim (61%) oraz nizszym (77%) znacznie

czesciej niz respondenci z wyksztatceniem wyzszym (49%) przyznajg, ze nie byli w ciagu ostatniego roku na
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imprezie kulturalnej lub festiwalu. Znamiennym jest, ze ponad 3/4 respondentéw z wyksztatceniem ponizej
sredniego w ogdle nie brato udziatu w takich imprezach w przeciggu ostatniego roku, podczas gdy odsetek
respondentéw z wyksztatceniem wyzszym stanowi prawie potowe badanych w tej kategorii.

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw (97%) deklaruje natomiast, Ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy ogladata
film w telewizji, w tym ogromna wiekszos$¢ (87%) powtdrzyta tg czynnos¢ wiecej niz 5 razy i byly to gtdwnie
kobiety. Odsetek kobiet dla tej kategorii wyniost 92%, a dla mezczyzn 81%. 2% badanych ogladato film w
telewizji tylko raz, 3% dwa lub trzy, a 5% cztery lub pie¢ razy. Jedynie 3% badanych deklaruje, ze nie obejrzato
ani jednego filmu w telewizji w przeciggu ostatniego roku.

Wiekszos¢ respondentéw z Lodzi (62%) twierdzi, Zze w ciggu ostatnich 12 miesiecy nie grata w gre komputerowa.
38% przyznaje sie do takiej aktywnosci, z czego 24% badanych grato ponad pie¢ razy w ciggu ostatniego roku.
6% respondentéw zrobito to tylko raz, 4% dwa lub trzy, a 4% cztery lub piec¢ razy.

52% badanych z todzi deklaruje, ze chociaz raz w ciggu ostatniego roku ogladali film na komputerze, w tym 5%
badanych ogladato w ten sposdéb film tylko raz, 6% dwa lub wiecej, 2% cztery lub pie¢ razy, a 39% badanych
wiecej niz pie¢. 48% badanych twierdzi, ze ani razu nie ogladato filmu na komputerze.

Potowa badanych z todzi (49%) zadeklarowata, ze w ciggu ostatniego roku przynajmniej raz uczestniczyta w
pikniku lub jarmarku, w tym 20% przynajmniej raz, 20% dwa lub trzy, 5% cztery lub pieé, a 4% wiecej niz piec
razy. 51% badanych zadeklarowato, iz w ciggu ostatnich 12 miesiecy w ogdle nie brato udziatu w wydarzeniach
tego typu.

36% respondentéw z todzi przyznato, ze chociaz raz w ciggu ostatnich 12 miesiecy bylo na dancingu lub
dyskotece. W tym 8% respondentéw uczestniczyto w tego typu rozrywce tylko raz, 8% dwa lub trzy, 5% cztery
lub pie¢, a 15% wiecej niz pie¢ razy. 64% respondentdw z todzi deklaruje, Zze w przeciggu ostatniego roku w
ogole nie byto na dancingu lub dyskotece. To panowie czesciej spedzajg swdéj wolny czas w ten sposéb. 69%
sposrod wszystkich biorgcych udziat w badaniu kobiet ani razu nie byto w okresie ostatnich 12 miesiecy w tego
rodzaju lokalu, podczas gdy odsetek wszystkich mezczyzn sktadajgcych takg deklaracje wynosi 57%.
Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw z todzi (77%) deklaruje, iz w przeciggu ostatnich 12 miesiecy chociaz
raz byta w restauraciji lub kawiarni. W tym 6% korzystato z takich lokali raz, 23% dwa lub trzy, 6% cztery lub piec i
az 42% wiecej niz pie¢ razy. Jedynie 23% badanych z todzi twierdzi, Ze nie bytlo w restauracji lub kawiarni w
ciggu ostatnich 12 miesiecy. 1/3 respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym lub podstawowym i
nizszym (a dokfadniej 33%) deklaruje, ze w przeciggu ostatnich 12 miesiecy w ogdle nie byta w restauracji i jest
to odsetek wyzszy w poréwnaniu z innymi kategoriami opartymi na wyksztatceniu. 25% respondentéw z
wyksztatceniem srednim deklaruje, ze ani razu nie odwiedzito restauracji lub kawiarni w przeciagu ostatniego
roku, podczas gdy odsetek badanych z wyksztatceniem wyzszym wynosi w tym przypadku jedynie 12%. Réwniez
znacznie czesciej respondenci z wyksztatceniem wyzszym deklarujg wielokrotne (wiecej niz pieciokrotne) wyjscia
do restauracji czy kawiarni. Wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym byto to az 65%, podczas gdy odsetek tak
odpowiadajacych respondentéw w innych kategoriach byt widocznie nizszy (wyksztatcenie Srednie — 34%,

wyksztatcenie zasadnicze zawodowe, podstawowe lub nizsze — 26%).
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Wykres nr 16. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Wykres nr 17. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Wykres nr 18. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Z przedstawionych powyzej danych wynika, ze todzianie najchetniej korzystaja z takich rozrywek kulturalnych, jak
wizyty w kinie, na koncercie, ogladanie filmoéw w telewizji i na komputerze oraz wyjscia do komercyjnych lokali
ustugowych. Najrzadziej natomiast uczestniczg w festiwalach i imprezach kulturalnych oraz korzystajg z dyskotek
i dancingéw. Nie dziwi, ze ludzie mtodsi sg bardziej aktywni od starszych we wszystkich kategoriach
uczestnictwa. Warto jednak zauwazy¢, ze najstarsza grupa (65+) wcale nie jest tg najmniej aktywna. Dzieje sie
tak jedynie w przypadku aktywnosci zwigzanych z komputerem (gry, filmy) i wyjsciami do lokali
gastronomicznych. W pozostatych kategoriach okazuje sie bardziej aktywna niz miodsza grupa wiekowa, a w

przypadku udziatu w festiwalach i koncertach zajmuje drugie miejsce po grupie 45-54-latkdw.

Ostatnie pytanie, zwigzane z konkretnymi aktywnosciami na obszarze szeroko rozumianej kultury, dotyczyto
czytelnictwa ksigzek. Wiekszos$¢, bo az 80% respondentdéw z todzi deklaruje, iz przeczytato lub wystuchato co
najmniej jednej ksigzki w ciggu ostatnich 6 miesiecy, w tym az 42% przeczytato ich cztery lub wiecej. 18%
badanych przeczytato tylko jedna ksigzke, a 8% zaczeto jedna, ale nie skohczyto. 12% respondentdow
przeczytato dwie ksigzki, podczas gdy bardzo podobna liczba badanych (11%) deklaruje przeczytanie trzech

pozycji. Jedynie 18% todzian przyznaje sie do nieprzeczytania ani jednej ksigzki w ciggu ostatniego p6t roku.
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Wykres nr 19 lle ksigzek przeczytal Pan/Pani w ciggu ostatnich 6 miesiecy?
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58% o0sbb z wyksztatceniem wyzszym deklaruje, ze przeczytato co najmniej 4 ksigzki w ciggu ostatniego pot
roku, podczas gdy 13% przeczytato trzy ksigzki. Tylko 10% oséb w tej kategorii przyznaje sie do nieprzeczytania
ani jednej pozycji. W8rdd respondentdw z wyksztatceniem srednim rowniez najwiekszy odsetek osdéb, bo 42%
deklaruje, ze przeczytat co najmniej 4 ksigzki w przeciggu ostatnich 6 miesiecy, a 16% dwie ksigzki. Jedynie 13%
badanych z wyksztatceniem srednim nie przeczytato ani jednej ksigzki w przeciggu ostatniego pétrocza. Wsrod
oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym najwyzszy odsetek (33%)
stanowig osoby, ktdre nie przeczytaly ani jednej ksigzki w ciggu ostatniego potrocza. Prawie 1/4 badanych w tej

kategorii (25%) deklaruje, ze przeczytata co najmniej 4 ksigzki, podczas gdy 12% — dwie.

Respondenci z todzi jako Zrédto, z ktérego zdobywajg ksigzki, najczesciej wskazywali rodzine i znajomych (38%
respondentow). 35% kupuje nowe ksigzki w postaci papierowej. Trzecim, najczesciej wymienianym zrédiem
okazata sie biblioteka, ktérg wskazato 20% badanych. Najrzadziej ankietowani zdobywali ksigzki przez ich zakup

w wersji cyfrowej.
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Wykres nr 20. Skad najczesciej bierze Pan/Pani ksigzki?
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Mezczyzni (7%) czesciej niz kobiety (1%) deklarujg, ze audiobooki sa dla nich najczestszg formg kontaktu z
literatura. Az 57% badanych z wyksztatceniem wyzszym jako gtdwny sposob zdobywania ksiazek deklaruje
zakup nowych, papierowych egzemplarzy. Jest to odsetek prawie dwa razy wiekszy niz w przypadku
respondentow z wyksztatlceniem $rednim (32%) i prawie trzy razy wiekszy niz w przypadku oséb z

wyksztatceniem ponizej sredniego (19%).

OCENA OFERTY KULTURALNEJ

Prosilismy respondentéw o ocene wymienionych przez nich placowek kulturalnych, chcieliSmy jednak, by
dokonali réwniez oceny wskazanych przez nas instytucji i ogélnie oferty kulturalnej. Oceniajac oferte kulturalng
wojewodztwa tédzkiego (z wytaczeniem miasta todzi), prawie 1/4 respondentéw nie miata na ten temat zdania
(23%), co moze wynikac z faktu, ze w ogole z niej oni nie korzystajg. Jedynie 29% respondentéw ocenito oferte
kulturalng wojewddztwa pozytywnie, w tym tylko 4% respondentéw dato ocene bardzo dobra, podczas gdy 25%
zasugerowato ocene dobra. Najczestszg odpowiedzig byta przecietna ocena oferty kulturalnej w wojewoddztwie
(30% respondentéw). Negatywnie ocenito ja 17% badanych, w tym 13% respondentéw uznato, ze jest ona staba,
a 4%, ze bardzo staba. Najbardziej surowi okazali sie 25-34-latkowie, ktdrzy wystawili najwiecej negatywnych

ocen, najtagodniejszej oceny dokonata najstarsza grupa wiekowa.
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Przy ocenie oferty kulturalnej w todzi, mozemy zauwazy¢, ze wiekszos¢ respondentéw ma o niej pozytywng
opinie, oceniajac ja jako dobrg lub bardzo dobrg (41%). W tym 9% badanych uznato oferte w todzi za bardzo
dobrg, a 33% za dobra. Relatywnie wysoki odsetek respondentéw przychylit sie do oceny przecietnej (30%).
tédzka oferta kulturalna otrzymata negatywng ocene od 20% badanych, w tym 15% ocenito jg jako staba, a 6%
jako bardzo staba. | w tym przypadku najsurowsi byt 25-34-latkowie. W pozostatych grupach wiekowych
przewazaly oceny pozytywne. Z przytoczonych powyzej danych wynika, ze wiekszos¢ respondentéw z todzi
ocenia oferte kulturalng w wojewddztwie tédzkim i samej Lodzi dos¢ pozytywnie, z przewazajacymi ocenami
dobrymi i przecietnymi.

Jak badani z todzi oceniajg poszczegdine obszary oferty kulturalnej w swoim miescie? Wyszczegdlnionych
zostato 14 obszardw, ktére oceniane byty na skali od 1 do 6, gdzie 1 to ocena najnizsza, a 6 ocena najwyzsza. W
tabeli znajduje sie ocena najczesciej wskazywana przez badanych dla danego obszaru.

todzianie generalnie oceniali oferte réznych obszaréw kulturalnych jako bardzo dobrg lub dobrg. Wyjatkiem
okazaly sie tutaj kawiarenki internetowe, w przypadku ktérych najwiecej ocen byto réwnych 2, oraz skateparki i

sale zabaw dla dzieci, ktére najczesciej uzyskiwaty ocene 3.

Tabela nr 28. Ocena obszaréw oferty kulturalnej w Lodzi

Repertuar kin 5
Repertuar teatrow 4
Koncerty 4
Imprezy kulturalne, festiwale 4
Pikniki, festyny, jarmarki 4
Oferta gastronomiczna, kluby, s
puby, kawiarnie, restauracje

Tereny rekreacyjne 5
Galerie, muzea 5
Kawiarenki internetowe 2
Skateparki 3
Centra handlowe 5
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Sale zabaw dla dzieci 3

Kotka zainteresowan, pracownie,
w ktorych mozna nauczy¢ sie 4

podstaw plastyki/muzyki/fotografii

Targi, gietdy 4

KORZYSTANIE Z OFERTY KULTURALNEJ POZA WOJEWODZTWEM

SpytaliSmy réwniez, czy todzianie, w poszukiwaniu wrazen kulturalnych, udajg sie poza obszar wojewodztwa?
Wiekszos¢ respondentéw z todzi w przeciagu ostatniego roku nie korzystata z oferty kulturalnej poza
wojewodztwem {6dzkim i bylo to 71% badanych. Jedynie 29% respondentéw deklaruje, ze skorzystato z takiej
mozliwosci w ciggu ostatnich 12 miesiecy. Najwiekszy odsetek wsrdd tej grupy znajduje sie wsréd respondentow
w wieku 25-34 lat i wynosi az 49%. Kolejng kategorig badanych, ktérzy najczes$ciej korzystajg z oferty spoza
wojewddztwa tédzkiego, sg najmtodsi respondenci, pomiedzy 16 a 24 rokiem zycia (36%). Wsrdd respondentow
w wieku 45-54 lata odsetek ten wynosi 30%, zas w przypadku oséb w wieku 55-64 lata jest to 23% i 20% dla
ludzi miedzy 35 a 44 rokiem zycia. Odsetek respondentdéw, ktérzy korzystajg z oferty kulturalnej poza

wojewodztwem todzkim jest najmniejszy i wynosi 13%.

Wykres nr 21. Czy korzystat Pan/Pani z oferty kulturalnej poza wojewédztwem
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Wiekszos¢ respondentéw z todzi w przeciagu ostatniego roku nie korzystata réowniez z oferty kulturalnej poza
granicami Polski (az 88% badanych). Jedynie 12% fodzian deklaruje, ze skorzystato z takiej oferty w ciggu
ostatnich 12 miesiecy — byly to gtéwnie osoby z wyksztatceniem wyzszym, wsrdod ktorych odsetek ten wynidst
23%. Tymczasem ws$rdd respondentédw z wyksztatceniem Srednim byt on trzy razy nizszy (8%), a wsérdd
badanych z wyksztatcaniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym az 6 razy nizszy (4%).
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Najczesciej z oferty kulturalnej poza granicami kraju korzystajg respondenci w wieku 25-34 lata — w ich grupie
odsetek ten wynosi 29%. Odsetki w innych kategoriach wiekowych wygladajg bardzo podobnie i wynosza: 7,1%
dla respondentéw w wieku 16-24, 5% w grupie 35-44 lat, 7,4% — 45-54, 8% — 55-64 oraz 9% dla badanych

powyzej 65 roku zycia.

Skad mieszkanhcy todzi czerpig informacje o wydarzeniach kulturalnych? Prym wiedzie telewizja. todzianie
najczesciej dowiadujg sie o interesujacych imprezach kulturalnych w wojewddztwie todzkim (z wylgczeniem
miasta todzi) z telewizji. Byta to najcze$ciej wybierana odpowiedz i wskazato ja 50% badanych. Innymi czesto
wykorzystywanymi zrédtami wiedzy na temat imprez kulturalnych w wojewddztwie sg dla respondentéw: prasa
lokalna (34%), sasiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (31%) oraz Internet (30%). Prawie potowa ankietowanych z
wyksztatceniem wyzszym (45%) o interesujgcych wydarzeniach/imprezach kulturalnych odbywajgcych sie w
wojewoddztwie dowiaduje sie z internetu i jest to odsetek prawie dwa razy wyzszy niz wsrdod osob badanych z
wyksztatceniem ponizej sredniego (25%) oraz badanych z wyksztatceniem Srednim (22%).

Najrzadziej wykorzystywanym zrédtem informacji o imprezach kulturalnych w wojewddztwie sg dla respondentow
z todzi ogtoszenia w kosciele — takiej odpowiedzi nie zaznaczyt zaden z badanych. todzianie bardzo rzadko
sami szukajg informacji na temat imprez (jedynie 7%), dowiadujg sie o nich z ulotek rozdawanych na ulicy (3%)

oraz przynoszonych do domu lub znajdowanych w skrzynce na listy (1%).

Réwniez todzianie o interesujacych imprezach kulturalnych na terenie miasta najczesciej dowiadujg sie z
telewizji. Byta to najczesciej wybierana odpowiedZ i wskazato jg 43% badanych. Byty to gtéwnie osoby ze
Srednim (50%) i nizszym wyksztatceniem(52%). Odsetek o0sdb z wyksztalceniem wyzszym czerpigcych
informacje tg droga jest duzo nizszy i wynosi 29%.

Innymi popularnymi Zrodtami wiedzy na temat imprez w todzi sg dla respondentéw prasa lokalna (38%),
sgsiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (39%), plakaty afisze i bilbordy na ulicach (30%) oraz Internet, na ktory
wskazato 32% badanych. Prawie potowa respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (48%) deklaruje, ze wtasnie
w ten sposéb dowiaduje sie o ciekawych wydarzeniach i imprezach kulturalnych na terenie miasta. Takiej samej
odpowiedzi udzielita 1/3 respondentow z wyksztaiceniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym lub
nizszym (32%) oraz 19% respondentéw z wyksztatceniem Srednim.

Badani rzadko na wiasna reke szukajg informacji na temat réznych imprez i wydarzen organizowanych w todzi
(11%). Odsetek takich oséb jest prawie cztery razy wyzszy wsréd badanych z wyksztatceniem wyzszym (21%)
niz wsréd tych z wyksztatceniem ponizej Sredniego (5%) oraz srednim (6%). Jeszcze rzadziej respondenci
dowiadujg sie o imprezach z ulotek rozdawanych na ulicy (8%) oraz tych przynoszonych do doméw lub
znajdowanych w skrzynce na listy (3%). Najmniej popularnym zrédtem informacji o imprezach kulturalnych w
todzi sg dla respondentéw ogtoszenia w koSciele, z ktérych wiedze czerpie jedynie 2% badanych.

Respondenci w wieku 25-34 lata czesciej niz badani z innych kategorii wiekowych samodzielnie szukajg

informacji na temat ciekawych wydarzen i imprez na terenie miasta todzi — ich odsetek wynosi 24%. Troche
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nizszy procent (19%) odnajdujemy wsrdod oséb w wieku 45-54 lat. Odsetki dla innych kategorii wiekowych
wygladajg bardzo podobnie i wynoszg: 7% dla grupy 16—24 lata, 5% — 35-44 oraz 6% dla os6b powyzej 65 roku
zycia. Odsetek badanych, ktérzy sami szukajg informacji byt najnizszy wsréd respondentéw miedzy 55 a 64

rokiem zycia, gdzie wyniést on 3%.

todzianie réwniez o interesujacych wydarzeniach kulturalnych na terenie kraju najczesciej dowiadujg sie z
telewizji. Byta to najczesciej wybierana odpowiedzZ i wskazato na nig 61% badanych. Innymi czestymi zrédtami
wiedzy na temat imprez w kraju sg przede wszystkim Internet (35%), sgsiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (30%)
oraz radio (27%). Prawie potowa respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (48%) deklaruje, ze dowiaduje sie o
ciekawych wydarzeniach i imprezach kulturalnych na terenie kraju za posrednictwem Internetu. Takiej samej
odpowiedzi udzielita prawie 1/3 respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym
lub nizszym (28%) oraz prawie 1/3 respondentéw z wyksztatceniem $rednim (30%).

Najrzadziej wykorzystywanym zrédtem informaciji o imprezach kulturalnych w kraju sg dla respondentéw z todzi
ogtoszenia w kosciele — i w tym przypadku zaden z badanych nie wybrat tej opcji. Badani rowniez rzadko na
wiasng reke szukajg informacji na temat tego, co dzieje sie w kraju (8%). Jeszcze rzadziej dowiadujg sie o
imprezach w kraju z ulotek rozdawanych na ulicy (3%) oraz tych przynoszonych do domoéw lub znajdowanych w
skrzynce na listy (1%).

Kobiety czesciej niz mezczyzni deklaruja, ze o imprezach zaréwno wojewddzkich (odsetek kobiet wynidst tutaj

58%, a mezczyzn 42%), jak i na szczeblu krajowym (odpowiednio 68% i 53%) dowiadujqg sie z telewizji.

Tabela nr 29. W jaki sposéb dowiaduje sie Pan/Pani o interesujacych imprezach kulturalnych w

wojewodztwie, miescie, kraju?

Prasa (lokalna) 34% 38% 18%
Radio 27% 21% 27%
Telewizja 50% 43% 61%
Od sagsiadodw,

znajomych, kogos z 31% 39% 30%
rodziny

Samodzielnie 7% 11% 8%

Plakaty, afisze, bilbordy
. 20% 30% 14%
na ulicach
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Ogtoszenia w koSciele 0% 2% 0%
Internet 30% 32% 35%
Ulotki rozdawane na

. 3% 8% 3%
ulicy
Ulotki przynoszone do
domu, znajdowane w 1% 3% 1%

skrzynce

Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw z todzi korzysta z Internetu (71%) oraz posiada state tacze internetowe
w swoim mieszkaniu (69%). Jedynie 29% badanych deklaruje, ze nie korzysta z Internetu, a 19%, Ze nie posiada
statego tacza w swoim mieszkaniu. Przy czym nie nalezy zapominaé, ze internet pozostaje zdecydowanie
medium ludzi wyksztatconych. Bardzo wysoki odsetek, bo az 90% respondentéw z wyksztatceniem wyzszym
twierdzi, ze korzysta z Internetu. Réwniez bardzo wysoki odsetek badanych w tej samej kategorii (90%) deklaruje
posiadanie w domu facza internetowego. Odsetek oséb z wyksztatceniem $rednim oraz zasadniczym
zawodowym, podstawowym lub nizszym jest znaczgco nizszy i wynosi odpowiednio 63% oraz 60%. Co ciekawe
chociaz tylko 60% o0s6b z wyksztatceniem ponizej Sredniego utrzymuje, ze korzysta z internetu, az 71% deklaruje
posiadanie w domu statego tacza. Podobnie wyglagda to u oséb z wyksztatceniem $rednim, gdzie 63%

zadeklarowato korzystanie z Internetu, a az 74% z nich posiadanie fgcza.

34% respondentdéw z todzi, ktdrzy korzystajg z Internetu, czesto lub bardzo czesto robi to w celu wyszukania
informacji na temat imprez/wydarzen kulturalnych na szczeblu ogdélnoswiatowym. Widocznie wyzszy odsetek
badanych robi to rzadko lub bardzo rzadko — taka odpowiedZ podato 45% badanych. Jedynie 13% badanych
deklaruje, ze wcale nie uzywa Internetu w tym celu.

Najczesciej do szukania informacji na temat wydarzeh na szczeblu ogdlnokrajowym wykorzystujg Internet
respondenci z todzi. 39% badanych, ktérzy korzystajg z Internetu, czesto lub bardzo czesto wyszykuje w nim
informacji o wydarzeniach kulturalnych w kraju. Znacznie wyzszy odsetek robi to rzadko lub bardzo rzadko
(50%). Tylko 11% badanych w ogdle nie szuka w sieci wydarzen na szczeblu ogdéinokrajowym.

Respondenci z todzi stosunkowo rzadko uzywajg Internetu do wyszukiwania informacji na temat interesujgcych
wydarzen kulturalnych na terenie wojewddztwa tédzkiego. Czeste lub bardzo czeste wyszukiwanie tego rodzaju
informacji deklaruje 31% badanych, podczas gdy rzadkie lub bardzo rzadkie 50%. 19% fodzian wcale nie uzywa
Internetu do wyszukiwania interesujgcych imprez/wydarzen na terenie wojewdédztwa.

Prawie 30% todzian uzywa Internetu czesto lub bardzo czesto do wyszukiwania informacji o ciekawych
wydarzeniach kulturalnych na terenie powiatu. Najczesciej wybierang odpowiedzg w tym przypadku byto jednak
rzadko lub bardzo rzadko (46% badanych). Prawie 1/4 respondentéw (a doktadniej 24%) korzystajacych z

Internetu w ogéle nie uzywa go do wyszukiwania imprez na szczeblu powiatu.
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48% todzian korzystajgcych z Internetu uzywa go do wyszukiwania informacji o ciekawych
imprezach/wydarzeniach kulturalnych na terenie miasta todzi, podczas gdy 37% robi to rzadko lub bardzo
rzadko. Jedynie 15% respondentéw deklaruje, ze w ogdle nie uzywa Internetu w tym celu.

todzianie najczesciej wyszukujg przez Internet informacje na temat imprez/wydarzen kulturalnych na szczeblu
ogolnokrajowym i na terenie todzi. Najrzadziej natomiast na szczeblu powiatu. Az 71% badanych z
wyksztatceniem wyzszym deklaruje czytanie zamieszczanych w sieci artykutéw dotyczacych kultury. Jest to
odsetek wyzszy niz w przypadku respondentéw z innych kategorii — wsréd badanych z wyksztatceniem srednim
wynosi on 65%, a wérdd osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym jest to 41%.
Pomimo, ze odsetki w poszczegdlnych kategoriach sg zréznicowane, czytelnictwo artykutéw na temat kultury
zamieszczanych w sieci charakteryzuje sie dos¢ wysokim udziatem osdéb w kazdej z nich.

Najczesciej wymienianym przez respondentdow z todzi serwisem internetowym, z ktdrego mozna czerpaé
informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu lokalnym oraz wojewddzkim, jest serwis ,Moje Miasto

Lodz“ (www.mmlodz.pl), z ktérego mozna dowiedzie¢ sie o nadchodzacych wydarzeniach na terenie todzi i

wojewoddztwa oraz przeczytaé artykuty badz obejrze¢ zdjecia z imprez, ktére juz sie odbyly. Portal umozliwia
réwniez pisanie blogéw na temat kultury i wydarzen kulturalnych, komentowanie zdjec¢, artykutéw i blogéw oraz
zamieszczanie réznego rodzaju ogtoszen.

Kolejnym, rowniez czesto wymienianym serwisem kulturalnym jest strona internetowa ,Gazety Wyborczej*
(gazeta.pl oraz lodz.gazeta.pl), ktéra jednak, bardziej niz serwisem stricte kulturalnym, jest raczej serwisem
informacyjnym. Strona ta informuje o wydarzeniach politycznych i spotecznych z terenu miasta todzi,
wojewddztwa, kraju oraz z zagranicy.

.Dzieje sie” (www.dziejesie.pl) jest kolejnym serwisem internetowym, ktéry niezwykle czesto powtarzat sie w

wypowiedziach respondentéw z todzi. Podobnie jak ,Moje Miasto tédz, portal ,Dzieje sie“ informuje o
nadchodzacych wydarzeniach zaréwno rozrywkowych, jak i kulturalnych na terenie miasta todzi i catego
wojewoddztwa. Daje on rowniez mozliwosé wypowiadania sie na ten temat na dostepnym na stronie forum . W
przeciwienstwie do serwisu ,Moje Miasto £.6dz*, portal nie zamieszcza relacji czy zdje¢ z odbytych juz imprez.

todzianie czesto wymieniajg rowniez serwis internetowy ,Halo t6dz* (www.halolodz.pl) oraz serwisy ,Interia“

(Interia.pl), ,Wirtualna Polska“ (wp.pl) oraz ,Onet* (one.pl), z ktérych najczesciej czerpig informacje na temat
wydarzen kulturalnych na terenie kraju oraz za granica.

Tabela ponizej zawiera alfabetyczna liste serwiséw internetowych wymienianych przez badanych z terenu miasta
todzi:

Tabela nr 30. Strony internetowe i portale, na ktérych badani szukaja informacji o wydarzeniach

kulturalnych

1. Allegro.pl allegro.pl Activist.pl Activist.pl
2. aktivist.pl dziejesie.pl Facebook.pl Facebook.pl
3. Cojestgrane.pl dzienniklodzki.pl = Gazeta.pl Gazeta.pl
4. citylodz.pl eskalodz.pl Google.pl Google.pl
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23.

24.

25.

dziejesie.pl

Dzienniklodzki.pl

Eskalodz.pl

facebook.pl

fib.pl

Gazeta.lodz.pl

Google.pl

Halolodz.pl

Interia.pl

Kultura.pl

Lodzartcenter.com

Lodz.pl

Lodzkie.pl

Mamawlodz.pl

Mmlodz.pl

Nocnytrans.pl

Onet.pl

Poznajemy L6dz —
forum internetowe

Radiolodz.pl

Strony instytucji
kultury

Strony Urzedu
miasta Lodzi

0 I I I O

facebook.pl independent.pl
gazeta.lodz.pl interia.pl
gazeta.pl Onet.pl
google.pl Wp.pl
interia.pl Tvpkultura.pl
kultura.pl

mojemiastolodz.pl

onet.pl

radiolodz.pl

reymont.pl

rotwl.pl

strona Teatru
Wielkiego

strona Urzedu
Miasta i Urzedu
Marszatkowskiego
(L6dz)

strony lokali
gastronomicznych

wp.pl

wyborcza.pl/lodz

independent.pl

interia.pl

Onet.pl

Wp.pl

TVN24.pl
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26. Sterfabiletow.pl

27. Tvp.lodz.pl

28. Wyborcza.lodz.pl

29. Wp.pl

Serwisy, z ktérych korzystajg badani, sg tez przez nich zazwyczaj bardzo dobrze oceniane, cho¢ stosunkowo

duzo jest tez 0s0b, ktére nie miaty w tym wzgledzie zdania.

Wykres nr 23. Ocena serwiséw lokalnych Wykres nr 24. Ocena serwiséw — wojewodztwo

Bardzo dobrze 1

- Bardzo dobrze u dobrze
dobrze
- Przecietnie
Przecietnie
n €

o Zle 1 bardzo zle
Lle 1 bardzo zle
|
" Trudno powiedzie¢

‘Trudno powiedzie¢

Wykres nr 25. Ocena serwisow - kraj Wykres nr 25. Ocena serwisow -— Swiat

Bardzo dobrze Bardzo dobrze

dobrze dobrze
Przecietnie Przecietnie
m e m e
0%
Lle 1 bardzo zle Lle 1 bardzo zle
| |
™ ‘Trudno powiedziec ™ ‘Trudno powiedziec
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Zdecydowana wiekszos¢ korzystajacych z Internetu respondentéw z todzi pozytywnie ocenia funkcjonowanie
serwisow, z ktérych mozna czerpac informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu lokalnym i tych, ktére
odbywajg sie w najblizszej okolicy. 51% badanych ocenito funkcjonowanie serwiséw jako bardzo dobre lub
dobre. Jedynie 3% badanych ocenito je Zle, a 12% przecietnie, az 34% badanych nie miato na ten temat zdania.
Najczesciej wybierang odpowiedzg w ocenie funkcjonowania serwiséw internetowych dostarczajacych informacje
na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu wojewddzkim byto ,trudno powiedzie¢”. Az 51% badanych z todzi,
ktdrzy korzystajg z Internetu, nie miato na ten temat zdania. 42% ocenito dziatanie serwiséw jako bardzo dobre
lub dobre, a jedynie 7% jako przecigtne. Zaden z respondentéw nie zadeklarowat negatywnej opinii na temat
funkcjonowania serwiséw internetowych na szczeblu wojewddzkim.

Zdecydowana wiekszos$¢ badanych z todzi, ktérzy korzystajg z Internetu, ocenita pozytywnie funkcjonowanie
serwisOw internetowych dostarczajgcych informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu
ogolnokrajowym. Az 57% respondentéw uznato je za bardzo dobre lub dobre. 7% badanych ocenito dziatanie
tych serwisow przecietnie, a zaden nie zadeklarowat opinii negatywnej. Réwniez tutaj zostat odnotowany wysoki
odsetek osdb, ktére nie miaty w tym wzgledzie zdania (az 35% badanych).

47% badanych z todzi, ktérzy korzystajq z sieci, ocenito funkcjonowanie serwiséw informacyjnych
dostarczajgcych wiadomosci na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu ogdélnoswiatowym jako bardzo dobre
lub dobre. Prawie potowa respondentéw (48%) nie miata na ten temat zdania. Jedynie 5% ocenito

funkcjonowanie tych serwiséw przecietne, natomiast zaden z respondentéw nie zadeklarowat opinii negatywne.

Korzystajacy z Internetu respondenci z todzi najczesciej uzywajg go do stuchania muzyki on-line, co
zadeklarowato az 71% badanych. Drugg najczesciej wykonywang czynnoscig w Internecie jest szukanie
informacji o filmach lub dzietach sztuki, co zadeklarowato 65% respondentow. Kolejnymi czynno$ciami sg
szukanie informacji o artystach (61%), czytanie artykutéw dotyczacych kultury (62%) oraz ogladanie filméw on-
line (69%). Najrzadziej fodzianie wykorzystujg Internet do tworzenia sztuki lub kultury on-line (11%, gtéwnie z
najnizszej grupy wiekowej). Innymi czynnosciami, do ktérych respondenci wykorzystujg Internet w najmniejszym
stopniu, sa: dyskutowanie o kulturze na forach internetowych lub portalach spotecznosciowych (18%),
propagowanie kultury badZz wydarzen kulturalnych uwazanych za ciekawe (28% rekrutowanych, gtéwnie z dwu
najmiodszych grup wiekowych) oraz zamieszczanie wiasnych plikow (33%). Prawie potowa badanych uzywa
Internetu, aby przeglada¢ zasoby muzedw, galerii czy szukaé informacji o nich (43%), kupuje za jego
posrednictwem ksigzki i ptyty przez (45%), nabywa badz rezerwuje bilety na wydarzenia kulturalne (47%) oraz

gra w gry on-line (44%).

W przypadku wiekszosci dziatan w sieci, aktywnos$¢ jest odwrotnie proporcjonalna do wieku. Wyniki w niektérych
kategoriach przynoszg jednak zaskoczenie. Najwyzszy odsetek osob, ktére dyskutujg na forach internetowych i
portalach spoteczno$ciowych, co nie jest zaskakujgce, odnajdujemy wsrdd respondentéw w wieku 16—24 (35%).
Nieco tylko nizszy procent takich oséb, co moze stanowi¢ niespodzianke, rekrutuje sie z najstarszych badanych
(powyzej 65 roku zycia) i wynosi 33%. Odsetek osdb, ktore dyskutujg o kulturze na forach lub portalach

spotecznosciowych, wsrdéd oséb w wieku 25-34 oraz 45-54 jest podobny i wynosi odpowiednio 17% i 20%.
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Zaden z respondentéw w wieku 35-44 oraz 55-64 nie zadeklarowat takiej formy aktywnosci w Internecie.
Najwyzszy odsetek osob czytajacych w Internecie artykuty dotyczace kultury odnajdujemy wsrdd respondentow
w wieku 16—24 oraz 45-54 lata — odsetek ten wynosi po 85%. Takze ponad potowa o0sdb w wieku 25-34 (57%)
deklaruje, ze czyta w Internecie artykuty dotyczace kultury, podobnie czyni prawie potowa respondentéw w wieku

od 55 do 64 lat (44%). 39% sposrod 65-latkdw i 0sdb starszych rowniez czyta tego rodzaju teksty w sieci.

Respondenci z todzi, szukajac informacji na temat ré6znych wydarzen kulturalnych w Internecie, najczesciej
znajdujg je na portalach i serwisach ogdlnoinformacyjnych. Takiej odpowiedzi udzielito az 85% badanych
korzystajacych z Internetu. 58% todzian korzystajgcych z sieci dowiaduje sie rowniez o réznych wydarzeniach
bezposrednio od znajomych, za posrednictwem maili oraz czatow — jest to druga najczesciej wybierana
odpowiedz. Najrzadziej respondenci z todzi znajdujg informacje o wydarzeniach kulturalnych na stronach
instytucji kultury. Te odpowiedz wybrato jedynie 33% badanych. Drugg najmniej popularng opcjg byty portale i
serwisy kulturalne, gdzie informacje o réznych wydarzeniach znajduje 36% badanych. 41% deklaruje, ze
wiadomo$ci takie uzyskuje za posrednictwem portalu spotecznosciowego Facebook, a 44% dzieki opisom
znajomych w komunikatorach internetowych.

Dwa razy wiecej respondentéw z wyksztalceniem wyzszym niz badanych z innych kategorii opartych na
kryterium wyksztatcenia deklaruje, ze szuka i znajduje informacje dotyczace réznych wydarzeh kulturalnych na
stronach internetowych instytucji kultury — stanowig oni prawie potowe (46%) badanych w swojej kategorii. Dla
poréwnania, wérdd osdb z wyksztatceniem Srednim jest ich 24%, a z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,

podstawowym lub nizszym jedynie 20,6%.

Jak generalnie todzianie oceniajg informacyjng funkcje mediéw na obszarze kultury? Jedynie 29% badanych
uwaza, ze media bardzo dobrze lub dobrze informujg o odbywajacych sie aktualnie imprezach kulturalnych na
poziomie powiatu. Prawie taki sam odsetek badanych (30%) ocenit role informacyjng mediéw na poziomie
Srednim, a 16% uznalo jg za zig lub bardzo ztg. Co warto podkre$li¢, prawie 1/5 respondentéw nie miata na ten

temat zdania (19%).

Na poziomie wojewddzkim najczestszymi odpowiedziami na pytanie o ocene stopnia, w jakim media informujg na
temat wydarzen kulturalnych, byly oceny bardzo dobre i dobre (36%). Zle lub bardzo Zle stopien ten ocenito 14%
badanych z todzi, a 14% uznato go za $redni. Tutaj réwniez relatywnie wysoki odsetek badanych (17%) nie miat

w tej kwestii zdania.

48% respondentdow z todzi uznato, Zze media bardzo dobrze lub dobrze informujg o imprezach kulturalnych

odbywajacych sie na terenie Lodzi. Tylko 19% wystawito w tej kwestii mediom ztg ocene, a 27% Srednia.
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ZapytaliSmy todzian o ich wydatki na kulture. Respondenci z réznych form uczestnictwa w kulturze najwiecej
wydajg na wyjscia do kina (44% respondentéw wybrato te witasnie odpowiedz i jest to odpowiedz wybierana
najczesciej), na wyjscia do lokali gastronomicznych (40% badanych) oraz na ksigzki (32%). Bliski potowy odsetek
respondentow z wyksztatceniem wyzszym (57%) oraz Srednim (45%) twierdzi, ze najwiecej pieniedzy z
wydatkéw na kulture przeznacza na wyjscia do kina. Odsetek respondentéw z wyksztatceniem ponizej Sredniego
jest w tym przypadku duzo nizszy i wynosi 28%.

Prawie dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn deklaruje, ze najwiecej pieniedzy, ze wszystkich form uczestnictwa
w kulturze, wydaje na ksigzki. Moze to sugerowag, iz kobiety czytajg wiecej. Odsetek kobiet wynidst tutaj 39%,
podczas gdy w przypadku mezczyzn jest rowny 22%. Istnieje tu rowniez zaleznos¢ z wyksztatceniem. Dwa razy
wiecej respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (40%) niz tych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,
podstawowym i nizszym (19%) deklaruje, Ze najwiecej pieniedzy wydaje wtasnie na zakup ksigzek. Nieco tylko
nizszy, niz w przypadku respondentow z wyksztatceniem wyzszym, odsetek badanych z wyksztatceniem srednim
réwniez przeznacza najwigeksza ilos¢ pieniedzy na ksigzki (35,9% badanych).

Najmniej z form uczestnictwa w kulturze todzianie wydajg na kupowanie muzyki, filmow i ksigzek w wersji
cyfrowej przez Internet. Wydatki na takg forme uczestnictwa w kulturze deklaruje jedynie 2% badanych. Bardzo
niski odsetek badanych zostat rowniez odnotowany w wydatkach na takie formy uczestnictwa w kulturze jak:
wyjscia do filharmonii i opery (7% — tej grupie najmniej oséb rekrutuje sie z najnizszego przedziatu wyksztatcenia,
mianowicie 2% respondentow), festiwale (6%), kupowanie filméw na DVD (9%) oraz zakup gier komputerowych
(7%).

Ponad 4 razy wiecej mezczyzn niz kobiet deklaruje, ze wsrdd ich najwyzszych wydatkéw na kulture znajdujg sie
wydatki na gry komputerowe, co moze potwierdzac stereotyp, iz mezczyzni graja w gry znacznie czesciej niz
kobiety. Odsetek mezczyzn wyniost tutaj 13%, a kobiet 3%. Jedynie 3% badanych z wyksztatceniem wyzszym
przyznaje, ze najwiecej, z form uczestnictwa w kulturze, wydaje na gry komputerowe. Odsetek osob, ktore
przeznaczajg najwiecej pieniedzy, z tych wydawanych na kulture, na gry komputerowe, jest stosunkowo niewielki
w kazdej z kategorii opartych na wyksztatceniu, mozemy jednocze$nie zauwazy¢, ze procent ten jest najwiekszy
wsrdd badanych z wyksztatceniem Srednim i wynosi on 11%. Odsetek ten jest 1,5 raza wiekszy od procentu
respondentéw z wyksztatceniem nizszym oraz ponad trzy razy wiekszy od tych z wyksztatcaniem wyzszym.
Podobnie na udziat w festiwalach i zakup filméw na DVD najwiecej wydajg osoby z wyksztatceniem srednim. W
przypadku festiwali odsetek ten wsréd badanych z tej kategorii wynosi 9% i jest on 1,5 raza wiekszy od procentu
respondentow z wyksztatceniem wyzszym (7%) oraz az 5 razy wiekszy niz tych z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym, podstawowym i nizszym (jedynie 2% badanych w tej grupie). Rowniez w zakupie ptyt DVD
najwiekszy udziat majg badani z wyksztatceniem Srednim. Odsetek wynosi tu 13% i jest 2,5 raza wiekszy od
procentu respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (5%) oraz prawie 1,5 raza wiekszy niz tych z wyksztatceniem

zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (9%).
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Wykres nr 27. Na jakg forme uczestnictwa w kulturze wydaje Pan/Pani najwiecej?

na wyjscia do kina
44% ¥ na wyjscia do lokali
gastronomicznych

40% ¥ na ksigzki

na wyjscia do teatru

0,
18% B na zakup ptyt z muzyka
16%
¥ na koncerty
15%

¥inne atrakcje
¥ na filmy na DVD

M na zakup gier
komputerowych

¥ na wyjscia do filharmoni/
opery
B na festiwale

B na kupowanie ksigzek,
filmoéw w wersji cyfrowej

18% badanych wydaje najwiecej pieniedzy na wyjscia do teatru. Odpowiedz te najczesciej wybierali ludzie z
wyzszym wyksztatceniem. Az 27% respondentow z tej grupy deklaruje, ze najwiecej pieniedzy z wydatkéw
zwigzanych z kulturg przeznacza na wyjscia do teatru. Jest to odsetek znaczaco wyzszy od odsetka badanych z
innych kategorii opartych na kryterium wyksztatcenia. Wsrdd osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
oraz podstawowym lub nizszym wynosi on 11%, a ze srednim — 17%. Na kolejnej pozycji znalazt sie zakup ptyt z
muzyka (16%) i uczestnictwo w koncertach (15%). 11% badanych wydaje najwieksze kwoty na inne formy

uczestnictwa w kulturze, ktére jednak nie zostaty tutaj wymienione.

Niektore formy uczestnictwa w kulturze, takie jak wyjscie do kina, na koncert, zakup gier komputerowych, wydajg
sie bardziej warte inwestycji ludziom mtodym, z dwu pierwszych grup wiekowych. Granica wieku przesuwa sie w

przypadku lokali gastronomiczny. Ponad potowa oséb w wieku 25-34 (66%) oraz 35-44 (55%) z funduszy
przeznaczonych na kulture najwiecej wydaje na wyjscia do lokali gastronomicznych. Wyjscie do teatru typowali

gtownie 55—64-latkowie. Najstarsza grupa wiekowa najwiecej wydaje na ksigzki.
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Poniewaz nie zawsze uczestnictwo w kulturze musi wigza¢ sie z wydatkami, spytaliSmy todzian o ich ulubione
formy partycypacji w kulturze. Imprezy/formy kultury, w ktérych najchetniej uczestniczg respondenci z todzi, to
wyjscia do kina. Byta to odpowiedz najczesciej wybierana przez respondentéw — wskazato jg az 44% badanych.
Ponad poftowa respondentéw z wyksztatcaniem wyzszym (53%) i nieco jedynie nizszy odsetek tych z
wyksztatceniem $rednim (49%) zadeklarowato, Zze najchetniej z réznych imprez kulturalnych uczestniczy w
seansach kinowych. Sg to odsetki znacznie wyzsze od procentu, ktéry udzielit takiej odpowiedzi w grupie oséb z

wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (30%).

Kolejnymi najczeéciej wskazywanymi odpowiedziami byty uczestnictwo w festynach i jarmarkach (23%) oraz
wyjscia do teatru (24%). Bardzo podobne odsetki badanych z wyksztatceniem ponizej $redniego (28%) oraz z
wyksztatceniem $rednim (27%) wskazaty na festyny i jarmarki jako formy kultury, w ktérych najchetniej
uczestniczg. Odsetek respondentdw z wyksztatceniem wyzszym byt tutaj prawie dwa razy nizszy i wyniost
jedynie 15%. Przeciwnie rzecz sie ma z wyjsciami do teatru. 1/3 (33%) respondentdéw z wyksztatceniem wyzszym
deklaruje, ze jest to ich ulubiona forma partycypacji w zyciu kulturalnym. Jest to odsetek dwa razy wyzszy od
tego wsrdd badanych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (16%) oraz 1,5 raza

wiekszy od tego w grupie badanych z wyksztatceniem Srednim (22%).

Najrzadziej wskazywang odpowiedzig na to pytanie byly festiwale teatralne, w ktoérych cheé¢ uczestnictwa
wyrazito jedynie 4% badanych, w tym Zaden z respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,
podstawowym lub nizszym. Najwiecej respondentéw, ktérzy chetnie uczestniczg w takiej rozrywce, znalazto sie
wsrdod oséb z wyksztatceniem wyzszym (8%) i byt to odsetek 2,5 raza wiekszy od osiggnietego wsréd badanych

z wyksztatceniem srednim.

Prawie rownie rzadko respondenci wskazywali na pokazy lotnicze (4%), widowiska folklorystyczne (4%), wyjscia
do opery badz operetki (6%), rekonstrukcje historyczne (7%), koncerty w filharmonii (7%) oraz festiwale filmowe
(9%). Odsetek osdb, ktére wskazaty na festiwale flmowe jako na te, w ktérych najchetniej uczestnicza, jest
stosunkowo niewielki w kazdej z kategorii opartych na kryterium wyksztatcenia. Mozemy jednak jednoczesnie
zauwazy¢, ze procent ten jest najwiekszy wsréd badanych z wyksztatceniem wyzszym i wynosi 15% i jest prawie
2 razy wiekszy od procentu respondentdow z wyksztatceniem srednim (8%) oraz prawie 5 razy wiekszy niz

procent 0sob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (jedynie 4% badanych w tej

grupie).

Po kilkanascie procent badanych wyrazito che¢ uczestnictwa w takich imprezach, jak wystawy i wizyty w
galeriach sztuki (16%), klubowe koncerty zespotdw (17%), koncerty Swiatowych gwiazd (14%), koncerty
uznanych polskich gwiazd (17%) oraz widowiska kabaretowe (13%). 8% badanych wyrazito che¢ uczestnictwa w

innych imprezach niz te przedstawione powyzej.
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Az 25% badanych z wyksztatceniem wyzszym deklaruje, ze z imprez kulturalnych najchetniej uczestniczy w
wystawach i uczeszcza do galerii sztuki. Jest to 3,5 raza wiecej niz u oséb z wyksztatceniem ponizej sredniego,
wsrdd ktérych odsetek ten wynidst jedynie 7%. Odsetek wsréd respondentéw z wyksztatcaniem srednim wynidst
w tym przypadku 14%, czyli znacznie mniej niz u tych z wyksztatceniem wyzszym, ale dwa razy wiecej niz wsrod

tych z zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym.

Koncerty stanowig atrakcje gtéwnie dla ludzi mtodych, do 44 roku zycia. Przy czym najmiodsi czesciej niz starsi
wskazywali koncerty klubowe i zagraniczne, natomiast 35—44-latkowie najczesciej wybierali koncerty polskich
gwiazd. Oferta festyndéw i jarmarkow cieszy sie najwiekszym powodzeniem wsrdod 45-54-latkow i przedstawicieli

starszych grup wiekowych.

Wykres nr 28. W jakich imprezach najchetniej Pan/Pani uczestniczy?

44%
24%
23% wyjscia do kina
17% wyjscia do teatru
17% festyny, jarmarki
| 16% koncerty uznanych polskich gwiazd
4% klubowe koncerty zespotow
13% wystawy, galerie sztuki

W koncerty Swiatowych gwiazd
widowiska kabaretowe

W festiwale filmowe

¥ rekonstrukcje historyczne

¥ koncerty w filharmoni

¥ opera, operetka

B pokazy lotnicze

W festiwale teateralne

® widowiska folklorystyczne

Minne

CZYNNIKI NEGATYWNE WPLYWAJACE NA UCZESTNICTWO W KULTURZE

todzianom najbardziej w uczestnictwie w imprezach kulturalnych przeszkadza brak pieniedzy. Byta to odpowiedz
najczesciej wybierana przez badanych i wskazato jg 34% respondentéw. Drugg najczesciej wybierang
odpowiedzig byt brak czasu, na ktéry wskazato 32% badanych. Najmniej todzianom w uczestnictwie w imprezach
kulturalnych przeszkadza skomplikowany dojazd do miejsca, w ktérym odbywa sie impreza (te odpowiedz wybrat
jedynie 1% badanych) oraz zamkniety charakter, ekskluzywnos¢ interesujgcego wydarzenia (3%). Na brak
imprez, w ktoérych chetnie by uczestniczyli badani, wskazato 13%, na brak osoby, z ktéra badany mdgtby sie

wybra¢ — 5%, na brak informacji — jedynie 6% badanych. Kobietom (44%) dwa razy czesciej niz mezczyznom

3
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(23%) w uczestnictwie w kulturze przeszkadza brak pieniedzy. Proporcje te odwracajg sie w przypadku czasu —
w tym przypadku odsetek mezczyzn (43%) jest dwa razy wyzszy niz kobiet (26%). Rowniez dwa razy wiecej
mezczyzn (19%) niz kobiet (10%) wskazuje na brak imprez, w ktérych chetnie by uczestniczyli. Z kolei 5 razy
wiecej kobiet (8%) niz mezczyzn (1%) jako czynnik powstrzymujgcym ich przed uczestnictwem w imprezach

wskazuje brak towarzystwa. W pozostatych kategoriach proporcje kobiet i mezczyzn byly bardzo zblizone.

Wykres nr 29. Co Panu/Pani przede wszystkim przeszkadza w uczestnictwie w imprezach

kulturalnych?

34%
bark pieniedzy
32%
brak czasu
13% brak imprez, w ktértch by
chetnie uczestniczyli
6% ¥ brak informacji o imprezach

M nie mam z kim pojsc
5%

nie wiem
3%
B brak mozliwosco uczestnictwa

3%
M te najciekawsze wymagaja
skomplikowanego dojazdu
1%

KULTURA A ROZWOJ REGIONU — OPINIE MIESZKANCOW

Na koniec zasiegneliSmy opinii fodzian w kwestii oparcia rozwoju wojewddztwa na kulturze. Zdecydowana
wiekszos¢ respondentéw z todzi uwaza, ze rozwdj wojewddztwa tdédzkiego powinien byé oparty przede
wszystkim na kulturze (72%). 25% badanych odpowiedziato na to pytanie ,zdecydowanie tak”, a 47% byto mniej
zdecydowanych, odpowiadajac ,raczej tak”. Tylko 18% badanych uwaza, ze rozwdj wojewddztwa powinien byé
oparty na czym$ innym niz kultura, w tym 12% zadeklarowato umiarkowany sprzeciw, a 6% sprzeciw

zdecydowany.



