Facebook dla instytucji kultury. Strategia i
dobre praktyki, 25.03.2021

Podczas intensywnego 5-godzinnego szkolenia, ktore odbyto sie 25 marca 2021 r. przedstawione
zostaly zaré6wno podstawowe, jak i zaawansowane zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem portalu
Facebook w promocji dziatalnosci instytucji kultury. Prowadzacy oméwit kwestie strategii
komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz grup docelowych. Zaprezentowat formy obecnosci
na Facebooku, m.in. fanpage, grupy i wydarzenia, wraz z ich zaletami i wadami. W kontekscie
tworzenia tresci na portal, omowil sposoby pozyskiwania legalnych multimediow, przedstawit
bezplatne narzedzia do pracy z tekstem i grafika, zasady webwritingu, trendy w komunikacji na
Facebooku oraz dobre i zte praktyki.
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