Media spolecznosciowe i ich rola w promociji i
animacji kultury, 24.09.20

W ramach szkolenia omowione zostaly potrzeby organizatoréw oraz potrzeby odbiorcow w
kontekscie mediéw spotecznosciwych instytucji kultury. Prowadzaca zaprezentowata kanaty i
sposoby docierania z informacjami do uczestnikow wydarzen. Szeroko przedstawione zostaty media
takie jak Facebook, Instagram oraz TikTok.

Prowadzaca opowiedziata o tym, jak prowadzi¢ profil na Facebooku, jak zarzadzaé¢ wydarzeniami i
grupami oraz na co zwroci¢ uwage przy analizie zachowan uzytkownikéw i zasiegow. W trakcie
szkolenia odpowiedziano rowniez na pytania, dlaczego warto miesc profil na Instagramie oraz czy
warto korzystac z TikToka.

Nie zabraklo ponadto czasu na przyjrzenie sie formatowi podcastéw oraz narzedzi pomocnych w
pracy social media managera, takich jak: monitoring mediow spotecznosciowych czy bezptatne
aplikacje do tworzenia grafik, giféw, memow, animacji, prezentacji.

Marta Banka - kierownik dzialu komunikacji w Instytucie Kultury Miejskiej. Zajmuje sie
kontaktami z przedstawicielami mediow i komunikacja dziatan instytucji. Wspotorganizatorka
konferencji ,Marketing w kulturze. Komunikacja - trendy - praktyka”. Absolwentka psychologii
organizacji, zarzadzania i marketingu na Uniwersytecie Gdanskim. Ukonczyta studia podyplomowe
»,Content marketing, storytelling i webwriting” na WSB. Prowadzita szkolenia z zakresu komunikacji
wydarzen, promocji online oraz wspoétpracy z mediami.



