Instagram dla instytucji kultury. Strategia i
dobre praktyki, 12, 14.04.2021

Dwuczesciowe webinarium odbyto sie 12 i 14 kwietnia 2021 roku i poprowadzita je specjalista
mediéw spotecznosciowych, Ania Lewdon-Blacha. W spotkaniu uczestniczyto 40 oséb z catego kraju,
ktore zajmujuja sie promocja kultury. Zostali zapoznani z komunikacyjnymi i pormocyjnymi
mozliwosciami platformy Instagram w perspektywie funkcjonowania instytucji kultury.

W programie szkolenia znalazly sie m.in. takie elementy jak: przedstawienie formatéw
publikowanych tresci, dobrych praktyk w ich tworzeniu i mozliwosci ich targetowania do
konkretnych grup odbiorcow, dobdr hashtagéw, dobre praktyki w doborze grupy docelowej,
oméwienie zasad funkcjonowania algorytmu Instagrama oraz wprowadzenie do mozliwosci
reklamowych na Instagramie i przedstawienie pomocnych narzedzi do tworzenia zamieszczanym
tam tresci.

Podczas webinarium uczestnicy dostali do wykonania kilka praktycznych zadan, ktdre mialy na celu
prze¢wiczenie zdobytej wiedzy oraz wspoélna wymimane inspiracji i pomystow.

Prowadzaca:

Anna Ledwon-Blacha - co-founder & creative director w agencji More Bananas oraz co-founder i
gtowny organizator CRASH Mondays. Autorka w takich magazynach jak Event Management Polska,
Social Media Manager, NowyMarketing, Marketer+, Nowa Sprzedaz czy Social Press. Byta
trenerka w agencji Socjomania, gdzie szkolila z mediéw spotecznosciowych, obecnie trenerka w IAB
Polska. Wspoétautorka kilku kurséw e-learningowych. Posiada miedzynarodowy certyfikat DIMAQ
PROFESSIONAL potwierdzajacy wiedze i doswiadczenie z zakresu digital marketingu. Wyktadowca
studiow podyplomowych na Akademii Gérniczo-Hutniczej czy Wyzszej Szkole Handlowej we
Wroctawiu. Zafascynowana czlowiekiem i jego emocjami, zgtebia temat customer experience oraz
nowych mediow.



