Jak pisac¢ o kulturze, aby nas czytano?

Webwriting dla pracownikow sektora kultury,
7.10.20

Podczas 4-godzinnego spotkania online prowadzacy omowit réznice miedzy tekstami w sieci a
tekstami drukowanymi, przedstawit skuteczne techniki perswasyzjne oraz zasady pisania opiséw,
ofert, postow i newsletterow dotyczacych dziatalnosci kulturalnej. Duza czes¢ spotkania
przeznaczono na prace warsztatowa, ktora pobudzita kreatywnosé uczestnikow i zwiekszyta ich
umiejetnosci w zakresie redakcji tekstow.

Grzegorz Jedrek - autor bloga o PR, marketingu i kulturze - wniedoczasie.pl, doktor
literaturoznawstwa. Na swoim koncie ma m.in. prace w biurze prasowym Urzedu Miasta Lublin,
zarzadzanie komunikacja miedzynarodowego Osrodka ,Brama Grodzka - Teatr NN”, wspoélprace z
Agencja Warszawa, opieke na mediami spotecznosciowymi KUL, budowanie marek lokalnych.
Prowadzi szkolenia i zajecia na uniwersytecie.



